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Presentacion de José Luis Carlos Ramirez por el Presidente de la Asociacion

Quiero empezar agradeciendo la
presencia de todos ustedes, en una ma-
flana de un viernes, a esta hora, para
asistir a esta conferencia, y quiero sobre
todo agradecer a los dos ponentes, Ma-
nuel Rico y José Luis Carlos Ramirez,
que nos van a hablar de un tema de tanta
actualidad, como Globalizacion, medios
de comunicacion y desarrollo.

Se trata de unas jornadas que, como
ya es tradicional, organizamos conjunta-
mente la Asociacion de Exparlamenta-
rios y el Consejo Asesor de Radio Tele-
vision Espafiola en Aragén. Y la organi-
zamos como también es tradicional en
este marco incomparable de la Sala Go-
ya del Palacio de la Aljaferia. Quiero
por tanto agradecer a su Presidente que
nos facilite celebrar aqui esta jornada
pues este tipo de actos pienso que se
realzan si se producen en sede parla-
mentaria.

Estas jornadas tienen ya historia.
Porque quiero recordar que ya en 2002
empezamos a tratar el tema de Politica
parlamentaria y medios de comunica-
cion. En esta ocasion, en vez de con el
Consejo Asesor -ain no habiamos em-
pezado la colaboracion-, la hicimos con
los compaiieros catalanes, de la asocia-
cion catalana hermana. La hicimos en
Lérida. Después, ya en 2004, iniciamos
la colaboracion del Consejo Asesor y de
la Asociacion. Y hablamos sobre Politi-
ca parlamentaria y medios de comuni-
cacion. Si recordais, invitamos a José
Oneto. Y después estuvieron los directo-
res de los medios y los portavoces de los
grupos.

En 2005 hablamos de Presente y
futuro de los medios de comunicacion.
Estuvieron Victoria Camps y Eduardo
Sotillos, también en colaboracion con
las dos instituciones. Y en 2006 habla-
mos de La nueva ley de radio television,
en donde invitamos a Fernando Gonza-
lez Urbaneja y a los ponentes parlamen-
tarios, tanto del PP como del PSOE, de
la ley, que nos dieron una vision muy
contrastada, reproduciendo el debate
parlamentario que se tuvo en el Congre-
so de los Diputados de la nueva ley de
radio television espafiola.

En la jornada de hoy tenemos a dos
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ponentes profesionales de primera linea,
para hablarnos de Globalizacion, medios
de comunicacion y desarrollo, que es un
tema de enorme actualidad. El tema de
la globalizacion lo es desde hace mucho
tiempo. En estos momentos de crisis
financiera, mucho mas, porque efectiva-
mente, la globalizacion afecta a todo.
Pero a los medios de comunicaciéon qui-
z4 mucho mas y desde hace ya mucho
mas tiempo, pues por su propia compo-
sicion empresarial la desaparicion de
fronteras en la titularidad de esos me-
dios se produjo hace ya algunos afios.
En todo caso el tema de los medios de
comunicaciéon es un tema recurrente
entre nosotros: hablar de poder politico,
hablar de relaciones, siempre complejas,
siempre dificiles entre los medios de
comunicacion, la politica, los politicos.
Es quiza el tema que mas apasionamien-
to genera entre nosotros quiza porque el
politico y el periodista estan trabajado
codo a codo todos los dias. Tema pues
recurrente que vamos a volver a tratar y
en el que es bueno seguir profundizan-
do, pues constantemente se estan produ-
ciendo nuevas situaciones y nuevos es-
cenarios que merece la pena analizar un
poco.

Ante este planteamiento, pensamos
que José Luis Carlos Ramirez podia ser
un ponente adecuado para sacar adelante
esta conferencia. Luis Carlos Ramirez
ha sido hasta 2007 subdirector de Radio
Nacional de Espafia. Sabéis que es la
emisora publica estatal integrada en
Radio Television Espaiiola. Es periodis-
ta y diplomado en comunidades euro-
peas por la Escuela Diplomatica. En la
actualidad es coeditor del portal
www.electoral.es, que es una web de
divulgacion politica y parlamentaria.
Por ello su actividad interesa mucho
tanto a la Asociacion como al Consejo
Asesor. Ha sido igualmente vicepresi-
dente de la Asociacion de Periodistas
Parlamentarios. O sea que conoce muy a
fondo eso de que hablabamos de la rela-
cioén entre periodistas y politicos, entre
politica y periodismo.

Comenzo su carrera profesional en
el diario informaciones, en 1973, y en la
emisora La Voz de Madrid. En 1976 se
incorpora a Radio Exterior de Espana y

a Radio Nacional, donde ha sido sucesi-
vamente jefe de informacion cultural,
editor del informativo Veinticuatro
Horas, cronista parlamentario en el
Congreso durante mas de trece afios:
desde el ochenta y seis hasta el noventa
y nueve; director del programa Parla-
mento y corresponsal del Canal 24
Horas de TVE.

De 1999 a 2005 fue director territo-
rial de Radio Nacional en Castilla-La
Mancha, director de las emisoras territo-
riales y de sus sesenta y cuatro emisoras
provinciales, y finalmente, subdirector
de Radio Nacional de Espafia.

Ha sido director de cursos académi-
cos, sobre Parlamento, prensa y poder
en las universidades de Navarra, Valen-
cia y Extremadura, y secretario y codi-
rector de los cursos Parlamento y Cons-
titucion, Parlamento, elecciones y me-
dios de comunicacion; Democracia ver-
sus terrorismo y Constitucion y reforma
electoral, en la Universidad Compluten-
se de Verano.

También ha ejercido como profesor
de Periodismo en la Universidad del Sur
de Mississippi, en la Facultad de Ma-
drid.

Como podéis apreciar, es un curri-
culum que denota que Luis Carlos Ra-
mirez es un profesional de primera linea,
vocacional, y que conoce muy bien lo
que es, lo que son los medios de comu-
nicacion en la actual situacion, y sobre
todo, en su relacion con la politica y los
politicos. Ideal, por tanto, para iniciar
esta jornada. En concreto nos va a
hablar de los retos de los medios de co-
municacion ante la globalizacion. Luis
Carlos, tienes la palabra.

.

Luis C. Ramirez y A. Sdenz ala entrada

Los Coloquios de la Asociacioén



“Los retos de los medios de comunicacion ante la globalizacion”
José Luis Carlos Ramirez

Buenos dias a todos y gracias
por esta invitacion del Consejo
Asesor de Radio Television y de
la Asociacion de Exparlamenta-
rios, y de manera especial a voso-
tros, presidentes, Alfonso Sdenz y
Carlos Peruga. Como bien decia,
cada uno en su trinchera, amable,
cordial, agradable: politica, perio-
distica. Relacion que comparti-
mos, sobre todo tantos objetivos,
especialmente esa defensa y pro-
mocion de las libertades y los
medios publicos, como decias,
tan en alza en estos dias de turbu-
lencia y colapso internacional.

El fendmeno de la globalizacion

Gracias a ambos por la propuesta
para debatir y dialogar acerca de una
realidad trascendente, sin duda, como la
globalizacion, la mundializacion o la
internacionalizacion, que afecta en pleno
siglo XXI, no hay duda, practicamente a
todos los ordenes de la vida. Primero y
principal, como estamos comprobando
desde hace meses, al mundo econdémico
y financiero. Pero también al comercial,
al social, al laboral, cultural, politico,
tecnoldgico, y por supuesto, también a
las comunicaciones en general; no sola-
mente a los medios de difusion, que son
en los que Manuel Rico y yo intentare-
mos aportar algo de luz.

Si aceptamos que la globalizacion no
es sino la creciente interdependencia
entre paises, empresas, gobiernos y per-
sonas, para intercambiar bienes, servi-
cios capitales, ademas de conocimientos
y tecnologia, estaran de acuerdo conmi-
go que el medio, o al menos una de las
vias esenciales para interconectar o di-
vulgar este fenomeno, son o somos, ni
mas ni menos, que los medios de comu-
nicacion.

No es que los medios seamos im-
prescindibles, como a veces dicen, o
dicen los ciudadanos de los politicos,
sino sencillamente, es que si no existié-
ramos, si no existiera la poderosa televi-
sion, o la radio, o los medios impresos y
digitales, cuyo control, por cierto, y ca-
pital, cada dia mas concentrado (lo vere-
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Luis Carlos Ramirez iniciando su intervencion

mos después), quiz4 no nos enteraria-
mos del alcance de la que se considera
ya mayor crisis financiera o econdmica
de la era moderna, de sus protagonistas;
sus consecuencias, y también de esas
estrategias para combatirla o neutralizar-
la.

En el sentido ya clasico del término,
la globalizacion no es sino la tendencia
de los mercados y las empresas a exten-
derse, alcanzando una dimensién mun-
dial, por encima de las fronteras nacio-
nales.

Es un proceso que unifica sociedades
y culturas, a través de una serie de trans-
formaciones sociales, econdmicas Yy
politicas que le dan un caracter global.
Asi, los modos de produccion y los mo-
vimientos de capital, lo saben de sobra,
lo estamos viviendo estos dias en vivo y
en directo en nuestros propios bolsillos
con las facturas de cada uno, se configu-
ran esos medios a escala planetaria,
mientras los gobiernos, hasta ahora iban
perdiendo atribuciones ante lo que se
denominaba una sociedad en red. Esta
pérdida de atribuciones era, como digo,
coyuntural hasta ayer. Ya que tras las
iniciativas y las acciones sin precedentes
tomadas por gobiernos y estados, sobre
todo los mas industrializados, éstos
vuelven a tener mayor protagonismo,
mayor capacidad de decision, y mayor
control también.

El mundo al revés, seglin los postu-
lados clasicos del liberalismo, cuyas

bases se derrumban como cas-
tillos de naipes, como piezas
de domind, para implantar lo
que algunos han comenzado a
bautizar ya como “el nuevo
capitalismo de Estado”.

Todo el mundo habla ahora del
abuso de las burbujas, de las
malas practicas bancarias a la
hora de conceder créditos de
maximo riesgo, junto al estre-
pitoso fallo de los sistemas de
supervision, como algunas de
las causas que han creado las
condiciones para la descon-
fianza general. El desplome de
los mercados, la falta de liqui-
dez de la sociedad de consu-
mo, y en definitiva, el colapso del mun-
do financiero que ahora se pretende re-
fundar.

En fin, no me extenderé mas acerca
de esta realidad de la globalizacion eco-
ndémica, que nos preocupa y sufrimos,
porque sus efectos son mas que eviden-
tes, son mas que patentes en empresas,
gobiernos, bancos, inversiones, movi-
mientos de capital, liquidez o hipotecas
de los ciudadanos de a pie, que no saben
ya de fronteras, no sabemos de fronte-
ras, de idiomas o nacionalidades. Pero
cuya actividad y operaciones virtuales y
con consecuencias reales estan enrique-
ciendo o arruinando a personas, despres-
tigian gobiernos, endeudan estados
(como Islandia: ya saben que estd en
bancarrota); o empobrecen también ciu-
dades y ayuntamientos, como esas loca-
lidades britanicas cuyas inversiones es-
tan bajo minimos por las quiebras de
fondos internacionales donde han inver-
tido. Afortunadamente, la globalizacion
no sdlo tiene esta vertiente negativa, que
pasara, aunque el problema sea su con-
tundencia, y por supuesto, su duracion.

La mundializacion en los medios
de comunicacion

Hay otras mundializaciones o inter-
nacionalizaciones que convergen en el
epigrafe de esta jornada, y que nos in-
teresa resaltar. Sin ir mas lejos, la de los
medios de comunicacién, que tienen
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mucho que ver con las nuevas tecnolo-
gias o los avances tecnoldgicos. Por
ejemplo, la posibilidad de hablar con
estos modernos teléfonos, con cualquier
parte del mundo, de conectarse con un
ordenador y navegar y chatear por la
Red, de comprar o vender cualquier
producto, sea aragonés o no, en Nueva
York, Sudafrica o incluso Singapur. Y si
me apuran, porque la globalizacion es
también que el automovil, el coche que
conducimos, o la ropa que vestimos se
pueda vender y comprar en la tienda de
la esquina, aunque se fabrique en cual-
quier continente.

Globalizacion, al fin y al cabo, es
también que los Opel zaragozanos, los
McDonald’s americanos, o los Zara ga-
llego-espafioles, si se me permite la ex-
presion, vendan su producto en este mo-
mento en mas de cinco mil lugares del
planeta.

“Los tiempos adelantan que es una
barbaridad”, han dicho desde siempre
los viejos del lugar. Y es verdad. Hoy
todo se compra y se vende. Todo se co-
pia, se imita, se modifica o se inventa.
Esta tltima y maravillosa capacidad del
ser humano, la invencion, los descubri-
mientos, son, no cabe duda, una de las
claves de la evolucion de la sociedad.
De que el mundo en el que vivimos haya
avanzado los ultimos cincuenta afios
mas que en todos los siglos precedentes.

Con una matizacion: la evolucion ha
sido positiva en general, para que las
personas vivamos mas y mejor. Con
menos enfermedades, con mayor con-
fort, pero también, a cambio de deterio-
rar y poner en peligro el planeta, nuestro
entorno. So6lo hay que mirar alrededor.

El desarrollo tecnoldgico en los
medios de comunicacion

(A qué se debe esta evolucion sin
precedentes de la humanidad? nos pre-
guntamos cada dia los ciudadanos. Pues
para la mayoria de los expertos se debe
en gran parte a los descubrimientos, a
esos inventos o desarrollos, como quie-
ran llamarlo, que han sido la base de las
aplicaciones posteriores. Uno de ellos
quiza trascendental es esta pieza que van
a ver en pantalla: se trata del chip, o
microprocesador, dicho en castellano,
inventado en el cincuenta y nueve del
siglo pasado, por el americano Jack Kil-

by, y cuya placa, de apenas un milime-
tro de extension, es un circuito electro-
nico miniaturizado. En ¢él caben cien
millones de transistores, y procesa o
realiza un billon de operaciones a la vez.

Con esta pieza diminuta se pueden
desarrollar no s6lo ordenadores, lo sa-
ben de sobra, sino teléfonos, televisores,
aviones, cohetes, automoviles, navega-
dores espaciales, las camaras esas que
nos espian desde el cielo, microscopios,
aparatos laser... En fin, todo lo que pue-
dan imaginar. Todos conocemos el cir-
cuito electrénico donde van integrados
estos chips.

Sus aplicaciones son multiples, en
todos los érdenes de la vida: en la medi-
cina, la robotica, la aviacion, las finan-
zas, la arquitectura, la educacion, etcéte-
ra.

Imaginen que hace medio siglo, en
1956 exactamente, se cred el primer
ordenador del mundo: un IBM con disco
duro de unos cuatro gigas, aproximada-
mente: lo que cabe en este lapiz digital.
Pues bien: para que estos inventos y sus
aplicaciones funcionen y sus contenidos
se transmitan, ha habido otro elemento
tan esencial como la famosa electricidad
que materializ6 Edison hace ya mas de
un siglo, y que no son sino los satélites
artificiales, sin los cuales el mundo tec-
nologico, sencillamente, funcionaria
mal. O funcionaria erroneamente.

No me extenderé tampoco sobre
estos aparatos, de los que hay mas de
cinco mil pululando por todo el espacio,
la mayoria a setecientos kilometros de la
tierra, y el resto a treinta y seis mil kilo-
metros de distancia, aunque si recordaré
que son los responsables de que la ma-
yoria de las cosas funcionen, transmi-
tiendo no s6lo comunicaciones y datos
de un lugar a otro del planeta, ayudando
a los barcos a navegar, guiando las lla-
madas telefonicas, controlando cosechas
agricolas incluso. Ayudandonos a prede-
cir el tiempo, en fin; previniendo catés-
trofes, y si se quiere también, desplo-
mando la Bolsa en tiempo real, o su-
biendo, e incluso espiandonos, como
decia antes, por todas partes. Hoy se
puede saber lo que esta ocurriendo en la
Bolsa de Nueva York y de Tokio, ahora
que se divulgan los elementos y los da-
tos bursatiles econdémicos en tiempo
mas que real.

Solo anadiré un dato: me refiero a

Globalizaciéon y medios de comunicacion

este otro desarrollo que decia antes, a
partir del microchip, que son los teléfo-
nos moviles, y cuyo uso ha sido tan
grande y espectacular como para inun-
dar el planeta nada mas y nada menos
que con dos mil seiscientos millones de
aparatos, casi la mitad de la poblacion
mundial. La mayoria operan en Asia,
mientras otros seiscientos estan funcio-
nando en Europa, y creo que hay, me
parece, ya cuarenta y ocho millones en
Espafia. Mas que habitantes. Los apara-
tos que podemos ver en pantalla, apenas,
paraddjicamente, se llevan veinte afios
de fabricacion. Y encontraremos dentro
de cuatro o cinco alguna miniaturizacion
casi como ésta, salvo que tengan la pan-
talla famosa para ver la television.

El papel de los medios de
comunicacién

En fin. ;Qué tiene esto que ver, se
preguntaran ustedes, qué tiene que ver
con los medios de comunicacion? Pues
sin duda mucho. Hoy si es mas cierto
que nunca, o al menos se puede asegurar
con mayor conviccion aquel aserto que
vaticinaba aqui: un ciudadano sin infor-
macion es casi, casi, un hombre sin opi-
nion.

Si hace so6lo cuatro décadas, por re-
montarnos al comienzo de la revolucion
tecnologica, la mayoria de las personas
formaban o formabamos nuestras opi-
niones, los habitos y hasta las actitudes,
fundamentalmente, en la escuela, en la
familia o con los amigos, y en menor
medida, a través de los medios de infor-
macion de la época (los mayores de cier-
ta edad recordamos aquella television de
blanco y negro de los afios sesenta); hoy
podemos asegurar sin temor a equivo-
carnos que existe un cuarto poder, un
cuarto elemento, absolutamente esencial
y condicionador de nuestras opiniones y
de nuestras actitudes ciudadanas, que no
es otro que el de esos medios de comu-
nicacion masiva, entre los cuales destaca
la todopoderosa y grandilocuente televi-
sion, aunque también de manera decisi-
va los medios escritos, por supuesto, y
la radio; pero también los nuevos fend-
menos surgidos de esa revolucion tecno-
logica de la que hablabamos, que es la
Red: Internet.

Quién no ha comentado mas de una
vez la frase de café¢ de “lo ha dicho la
television”, o “lo hemos visto en el tele-
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diario”, o “mira lo que dice el periodi-
co”, dando un halo de credibilidad, de
asombro o de critica a cualquier noticia.
Ahora se dice también: “lo he visto por
Internet”.

Se quiera o no, en mayor o menor
medida, los medios de comunicacion, en
tanto que transmisores de la realidad de
la calle, aparecen, o aparecemos, a mi
juicio, como uno de los principales fac-
tores de sensibilizacion de la sociedad.
Los detractores aseguran que mas que
sensibilizadores, los medios somos en-
turbiadores, o embrutecedores, dicen
otros, de esa realidad social. Otros, afor-
tunadamente los menos, lo llevan atn
mas lejos al calificarla simplemente de
manipulacion.

En fin, el hecho mismo de constatar
la disparidad de interpretaciones del
papel de los medios es ya un sintoma de
pluralidad democratica, y creo que de
habito social.

Aqui y todo, con un grado diferente
de influencia, segiin hablemos de radio,
prensa o television, son los medios de
comunicacion, de acuerdo a la realidad
de la calle, los que deciden o decidimos
en gran parte qué asuntos merecen la
atencion de la audiencia, como tratarlos,
incluso su formato o dimensién. Desde
la politica a la economia, pasando por el
consumo, las modas, los habitos alimen-
tarios, las relaciones sociales, la violen-
cia, las guerras, el deporte, las catastro-
fes naturales... E incluso el fenomeno de
la emigracion.

Desde hace ya algiin tiempo, los
medios nos hemos convertido
en un polo de atraccidén inclu-
so de la familia, aunque son
los jovenes, a mi juicio, y los
adolescentes, los que de ma-
nera mas directa perciben
esta influencia y sus conse-
cuencias, que afortunadamen-
te, no generan solo los cule-
brones, o los famosos
“programas basura”, de infi-
ma calidad y peor ética o
moralidad, a mi juicio; sino
que afectan también a conte-
nidos mas o menos provoca-
dores, polémicos, escabrosos,
de violencia: confrontacion,
envilecimiento... En fin. Sélo
hay que ver algunas de las se-
ries de moda, que no citaré.

En esta situacion, la era de la infor-
maciéon o el mundo comunicacional so-
bre el que reflexionaron los tedricos de
los afios cincuenta, hace tiempo que
dej6 de ser pasado para ser presente
globalizador. La informacion discurre
hoy via satélite, por la Red, a velocida-
des de vértigo. La informacién en tiem-
po real, en cualquier punto del planeta, y
que antes monopolizaban, en mayor o
menor medida, sobre todo el medio ra-
dio, ha dejado de ser una excepcion para
convertirse en norma.

La realidad virtual comienza a for-
mar parte de nuestra realidad cotidiana,
ahora compartida, ademas de por la ra-
dio, por la poderosa, insisto, television.
Sin olvidar, por supuesto, ese prodigio
de revolucion tecnoldgica, repito una
vez mas, que son la telefonia inaldmbri-
ca, los satélites, que han dado lugar a
esa evolucion, sin la cual no hubiese
sido posible Internet, la Red.

Los nuevos duefios del
“cuarto poder”

Saben ustedes que tradicionalmente
se ha hablado o referido a la prensa, y
globalmente a todos los medios de co-
municaciéon, con la calificaciéon de
“cuarto poder”. Desde los afios noventa,
sin embargo, con el nacimiento y la ex-
tension de lo que hemos dado en deno-
minar fendmeno globalizador, este po-
der creo que ha ido vaciandose de conte-
nido, y perdiendo, a pesar de todo, poco
a poco, esa funcion esencial de contra-
poder.

Luis Carlos Ramirez interviniendo, con la correspondiente
proyeccion en PowerPoint al fondo

Globalizaciéon y medios de comunicacion

Esta evidencia se impone al estudiar
de cerca el funcionamiento de la globali-
zacion, y observar como llegd a su auge
un nuevo tipo de capitalismo, no ya sim-
plemente industrial, sino predominante-
mente financiero, y en gran medida, de
especulacion.

En esta etapa de globalizacion, asis-
timos a un brutal enfrentamiento entre
dualidades, como pueden ser el mercado
y el estado, lo privado y los servicios
publicos, el individuo y la sociedad, lo
intimo y lo colectivo, o si lo prefieren,
en fin, el egoismo y la solidaridad. Gran
parte de ese poder, en la era de la econo-
mia liberal, lo detentan y acaparan atn
un conjunto de grupos econdémicos in-
ternacionales y empresas globales, cuyo
peso en los negocios del mundo ha re-
sultado, y resultan todavia, mas impor-
tantes que el de los mismos gobiernos y
los estados.

Ellos son los nuevos patronos del
mundo: quienes se reunian, y se retinen
cada aflo en Davos, en el marco de ese
foro econdmico mundial.

Para muchos, estos organismos ins-
piran, inducen y a veces han marcado —
no sé si seguira siendo asi, después de la
histérica reuniéon que todo el mundo
predice para el proximo 15 de noviem-
bre- las politicas de eso que se ha dado
en denominar “la gran trinidad globali-
zadora”. Ya lo saben: el Fondo Moneta-
rio Internacional, el Banco Mundial e
incluso la Organizacion Mundial de
Comercio, cuya credibilidad no so6lo esta
en entredicho, sino obviamente, en tiem-

po de revision.

Hoy lo dice el propio presi-
dente del Fondo, el francés
Strauss-Khan: que hay que
refundar los objetivos del
Fondo. Veremos como. Lue-
go podemos entrar en el de-
bate, si les parece.

Los grupos mediaticos

Es en este marco supraecono-
mico, sobre todo, donde se ha
producido una metamorfosis
decisiva en el campo de los
medios de comunicacion.
Tanto la prensa y la radio,
como la television e Internet,
tienden cada vez mas a agru-
parse en el seno de inmensas
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estructuras, para conformar gru-
pos mediaticos con vocacion
mundial. Empresas gigantes,
como la australiana News Cor-
poration; americanas como Via-
com o Time Warner, incluso
Microsoft; la alemana Bertels-
mann, la francobritanica Viven-
di Universal, etcétera, tienen
ahora nuevas posibilidades de
expansion debido a los cambios
tecnologicos de que hablaba.

La revolucién digital ha de-
rribado fronteras que antes sepa-
raban las tres formas tradicionales de
comunicacion: el sonido, la escritura o
la imagen. Ello ha permitido el surgi-
miento y el auge de ese Internet, que
representa una cuarta via de comunicar,
pero ya quiza la nueva forma moderna
de expresarse, de informar y de distraer-
se por parte de los jovenes. Los jovenes
pasan ya mas tiempo, segun las encues-
tas, casi, en Internet que frente al televi-
sor. Determinada franja de jovenes.

Hoy la mayoria de las empresas me-
diaticas se ven tentadas a conformar
grupos para reunir en su seno a todos los
medios de comunicacion tradicionales.
Y ademas, a incluir otras muchas activi-
dades de lo que podriamos denominar
sectores de la cultura de masas, del ocio,
y obviamente, de la informacion.

Estas tres esferas, antes diferentes y
auténomas, se han imbricado poco a
poco para constituir una sola y uUnica
esfera, en cuyo seno resulta cada vez
mas dificil distinguir actividades.

Por afadidura, estas empresas me-
diaticas gigantes, estos productores en
cadena de simbolos, estan multiplicando
la difusién de mensajes de todo tipo,
donde se entremezclan, ademas de tele-
vision, dibujos animados, cine, video-
juegos; CD musicales, DVD y edicion
de libros, viajes, paquetes tematicos,
espectaculos... Incluso acontecimientos
deportivos.

En otras palabras: los grupos media-
ticos, a mi juicio, poseen desde hace
mucho tiempo dos nuevas caracteristicas
a resaltar y a tener muy en cuenta. La
primera es que se ocupan de todo lo
concerniente a la escritura, a la imagen,
al sonido, y difunden todo ello mediante
los canales mas diversos: prensa, radio,
television, cable o satélite, Internet y
todo tipo de redes digitales.
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La segunda caracteristica es que es-
tos grupos son mundiales, planetarios o
globales; y no ya solamente nacionales,
regionales o locales. Me explicaré con
ejemplos concretos:

En 1940 (lo conocemos gran parte
del auditorio), en una célebre pelicula
que conocen de sobra, Orson Welles
arremetia contra el poder del llamado
Ciudadano Kane. En realidad, no era
otro que el famoso magnate de la prensa
de comienzos del siglo XX, William
Randolph Hearst, personaje real que
comparado con los grandes grupos me-
diaticos de hoy quedaria casi insignifi-
cante y en ridiculo.

Trasladado a la realidad del siglo
XXI, este ejemplo de magnate se podria
encarnar en otro infinitamente mayor,
que fue noticia también en Espafia. To-
do el mundo conoce el famoso fichaje
del que fue objeto el ex presidente del
Gobierno, Jos¢ Maria Aznar, aunque
seguro que pocos recordaban el nombre
de la compaifiia y del imperio que le pa-
ga, con absoluta licitud, que no es otro
que News Corporation. Es un conglome-
rado de mas de cien empresas del mag-
nate australiano Rupert Murdoch, cuyas
cifras de negocio y de ramificacion
practicamente se nos escapan. Son acti-
vos valorados en mas de cincuenta y
cinco mil millones de dolares, de hace
por lo menos seis meses; veinticinco mil
millones de ingresos; al menos diez
areas de negocio en Internet, television
por cable, satélite, radio, periodicos,
editoriales, libros, empresas de publici-
dad, como decia antes, etcétera. News
Corporation es el ejemplo quizd mas
claro para explicar hoy uno de los facto-
res de la globalizacion mal entendida y
su extension a todo tipo de negocios.

Desde principios de los afios setenta,
el imperio Murdoch es el paradigma del

todopoderoso modelo de con-
centracion de medios. O si se
quiere, del triunfo de las estra-
tegias de la comunicacion so-
bre la informacion, entendida
en su estricto término tradicio-
nal.

Aqui pueden ver algunas de las
propiedades del grupo: desde
las cadenas americanas NBC, a
la Fox, la mayor television por
cable americana, la empresa
productora de peliculas 20th
Century Fox, ademas de mas
de una veintena de periodicos, entre
ellos el Wall Street Journal y el Sun
britanico que es uno de los periddicos
mas populares y de mayor tirada. Me-
gaempresas como esta, con extensos
mecanismos de concentracion, no cabe
duda que se estan apoderando de secto-
res mediaticos, los sectores mas mediati-
cos del mundo y diversos del mundo, en
todos los continentes, convirtiendo su
peso econdémico y su importancia ideo-
logica, también, en los principales acto-
res de la globalizacion.

Ejemplos de alianzas estratégicas

Existen otros ejemplos de funciona-
miento de alianzas estratégicas entre
gobiernos y grupos econéomicos en me-
dios. No solamente el imperio Murdoch
es un paradigma. El Grupo Thapar, en
India; Independent Newspaper, en Suda-
frica, la red de Globo, en Brasil; en Sin-
gapur, el Holding Press, o el Grupo Ma-
jira, en Tanzania, o el famoso Asahi
Shimbun, de Jap6n, son evidencias cla-
ras.

En Espaiia, el ejemplo lo han segui-
do, y lo conocemos mas de cerca, el
Grupo Prisa, que controla El Pais,
CNN+, Cuatro television, la Cadena
Ser; junto a diarios como As y Cinco
Dias, editoriales y radios en Latinoamé-
rica, etcétera. Seguido muy... Creo que
todavia a muy larga distancia, por gru-
pos como Unedisa, del periddico El
Mundo, que tiene también As, el periodi-
co deportivo, y Expansién, el diario eco-
némico. Mas Vocento, que edita ABC, o
el mas reducido Grupo Godo, de La
Vanguardia, en Catalufia.

Esta realidad es todavia emergente
en zonas menos prosperas del planeta,
pero se extiende también a lugares como
Africa (Camertn y el Congo son ejem-
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plos), Asia o Medio Oriente, e incluso el
mundo arabe, donde la famosa cadena
Al Yazira cada vez estd extendiendo
mas sus tentaculos.

Capitulo aparte merece el caso de
Italia, donde negocios, comunicacién y
politica, incluso propaganda, a mi juicio,
se vienen mezclando desde hace afos,
en un nefasto ejemplo de lo que pueda
suponer la erosion democratica. El pro-
tagonista singular, lo conocen todos
ustedes, es el que hoy es primer minis-
tro, presidente, Silvio Berlusconi, un
primer ministro -puntualizo-, uno de los
hombres mas ricos del pais, cuyos tenta-
culos le acaban de aupar por tercera vez
a la segunda magistratura del Estado, a
la jefatura de Gobierno.

Berlusconi tiene ya creo que setenta
y dos afios, pero ha llegado a ser duefio
de las tres mayores televisiones privadas
de Italia, ahora como primer ministro
controla también de nuevo la RAIL

Pues practicamente toda la television
italiana hoy esta a su servicio, y espero
que no sea a sus intereses, como ha ocu-
rrido afios atras. Esto es mas que pre-
ocupante, ya que la justicia le ha acusa-
do, ya lo saben ustedes, de sobornar, de
evadir impuestos, incluso de negociar
con la Mafia. Lo decia, es vox populi,
incluso los periddicos espafioles, el pe-
ridédico conocido y riguroso que es The
Economist, que afirmaba que el conflic-
to de intereses entre sus propios nego-
cios y los asuntos de Estado es mons-
truoso, en un imperio que alcanzaba una
riqueza (que eso es lo de menos, eso es
licito) de catorce mil millones de dola-
res.

Los retos de futuro

En fin. Para no cansar-
les, voy concluyendo, que
diria el presidente de las
Cortes, don José Bono, no
sin antes resaltar y apuntar
algunos de los retos y carac-
teristicas que a mi juicio
confluyen en este proceso
de globalizacion de las co-
municaciones  mundiales.
Son puntos comunes, analo-
gos en casi todos los lugares
del planeta, pero son impor-
tantes.

Primero, me refiero a la
transnacionalizacién de las
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telecomunicaciones.

En segundo lugar, a la privatizacion
y comercializacion de los servicios pu-
blicos de radio y television.

El fendmeno globalizador también
esta produciendo y ha producido la des-
regulacion del mercado.

En cuarto lugar, la integracion hori-
zontal y vertical de los medios dentro de
las fronteras nacionales, con conglome-
rados también locales y estrechas rela-
ciones con los gobiernos y empresas
transnacionales.

En quinto lugar, al disefiar, y al dise-
flo de corporaciones regionales con pre-
sencia territorial que se estan tratando de
extender. Lo saben ustedes aqui en Ara-
g6on. Ocurre igual en cualquier comuni-
dad, con mas nitidez en Espafa, porque
eso, en muchos sitios de Europa no esta
ocurriendo, pero se estd extendiendo a
todas las comunidades, en el mundo de
la comunicacion.

Y en sexto lugar, es otra de las ca-
racteristicas la transnacionalizacion y la
concentracion de industrias culturales,
que estan ampliando negocios.

Pero ademas, la globalizacion y las
politicas de convergencia tecnoldgica
(entonces: telecomunicaciones mas in-
dustrias culturales, mas tecnologia de la
informacion), estan generando una clase
global o territorial de magnates, que
manejan sectores claves de la economia
global o nacional, o territorial; con enor-
me poder a veces, ademas de mediatico,
politico, y gran influencia en las agen-
das publicas cotidianas.

Como digo, esta realidad es todavia
emergente en zonas menos prosperas del
planeta, pero se estan extendiendo en

dimension no so6lo geografica, sino en
concentracion de actividades nacionales,
donde es facil encontrar, como veiamos,
a empresarios, ademas de la comunica-
cion, inversores del ladrillo o de cual-
quier otra actividad que sea rentable.

Otras consideraciones que creo que
se deben resaltar, no sin recoger de ma-
nera esquematica la opinion, para reco-
gerla de manera esquematica, la opinion
cualificada de algunos tedricos e intelec-
tuales contemporaneos de esta realidad:
me refiero tanto a socidlogos como Ma-
nuel Castells como otros expertos: a
Kapuscinski, Stefan o Jauregui, que
creen que el nuevo modelo que esta
emergiendo, que ha emergido ya, que se
ha consolidado, con el comienzo del
milenio obedece a la coincidencia de
tres procesos independientes: la revolu-
cion de la tecnologia de la informacion,
la crisis econdmica del capitalismo y del
estatismo, y el florecimiento de nuevos
movimientos sociales y culturales que
han creado una sociedad en red, una
economia global, y una cultura de la
virtualidad real.

Globodfilos y globdficos; ultralibera-
les y ecologistas, intelectuales y protec-
cionistas; humanistas o pacifistas; paso-
tas y mileuristas... En fin. Esta amalga-
ma de culturas, ambiciones, aspiracio-
nes, principios, sentimientos e incluso
ideologias, que conquistan la calle, des-
de el anonimato o desde el protagonis-
mo, creo que pretenden regenerar lo que
el mundo del nuevo milenio parece estar
destruyendo: la informacion es un extra-
ordinario instrumento de poder, para
manipular o para influir. No s6lo en los
sistemas democraticos. Lo saben ustedes
bastante bien.

(Hasta donde llegara? El
guidn yo creo que esta toda-
via por escribir. Espaiia,
curiosamente, es uno de los
paises donde la opinion
publica es menos favorable,
hoy por hoy, a la globaliza-
cion. En cambio, somos
lideres en fenémenos, por
ejemplo, como la
“telebasura”.

En fin, lo dejo aqui, sin
antes darles las gracias a
todos.
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EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER
Presentacion de Manuel Rico por Carlos Peruga Varela, Presidente del Con-
sejo Asesor de Radiotelevision en Aragon

Si les parece vamos a
continuar esta Jornada. Jorna-
da de gran interés, porque,
como ha dicho el ponente
anterior, Luis Carlos Rami-
rez, y como también ha dicho
Alfonso Saenz, la actualidad
de la globalizacion es algo
que esta aqui presente con
una gran fuerza.

Me van a permitir que sa-
lude a todos ustedes, y de
manera especial a aquellos
miembros de otros consejos
que han tenido a bien, una
vez mas, acompaiarnos. Para
nosotros siempre es muy
grato contar con vuestra pre-
sencia.

Estamos tratando un tema de rigurosa
actualidad, un tema candente. La globa-
lizacion tiene sus pros, pero también nos
ha demostrado que tiene sus grandes
contras. Y aqui esta esta crisis econdmi-
ca, como nos ha mencionado Luis Car-
los que estd incidiendo sobre la socie-
dad. Y, como casi siempre sucede, sobre
la sociedad mas débil.

Los medios de comunicacion y las
tecnologias de la comunicacion han evo-
lucionado a lo largo del siglo pasado
con una rapidez que hoy nos asombra.
Veiamos en la ponencia de Luis Carlos
Ramirez una fotografia de un moévil, que
era un aparato tremendo, y después ¢l
mismo exhibia un minimévil que tenia
un montén de funciones sobre aquel
otro. Y eso se habia producido en el
transcurso, creo recordar, de veinte
afos. Las tecnologias de la informacion
juegan un papel fundamental en el con-
texto ideologico del pensamiento Unico;
nos imponen una vision del mundo dada
que es la sociedad del consumo.

Se utilizan los medios de comunica-
cion como elemento introductor de sus
politicas de desarrollo. ElI marketing
todo lo domina, el marketing todo lo
acapara; hay que vender, hay que com-
prar, hay que consumir.

Del pensamiento de Descartes
“Pienso, luego existo” hemos pasado al
“Consumo, luego existo”. La globaliza-

1
Carlos Peruga presentando a Manuel Rico

cién permite el colocar los productos
que genera la factoria Opel Espafia en
todas las partes del mundo. A su vez,
McDonald’s se instala en Zaragoza, se
instala en Madrid, se instala en Huesca,
se instala en todos los sitios... Las mul-
tinacionales -y las multinacionales son
un elemento clave de la globalizacion-
estan imponiendo sus criterios economi-
cistas; sus criterios sobre todo de consu-
mo.

Es por ello que yo invito, les invito a
todos ustedes, a que escuchemos a Ma-
nuel Rico, del que voy a dar unas breves
pinceladas de su extensisimo curricu-
lum. Pero sobre todo y como digo, a mi
me llama poderosamente la atencidon su
condicion de poeta, porque me gustaria
conocer como la poesia se puede intro-
ducir dentro del contexto de la globali-
zacion, si es que se puede conseguir
introducirla en la globalizacion. El poeta
no expresa hechos como puede expresar
el periodista: el poeta expresa estados
animicos.

(Es la cultura posible de globalizar?
Esta es una pregunta a la que va a con-
testar inmediatamente Manuel Rico. ;Es
la poesia posible de globalizar? Un
atractivo tema, el que nos va a exponer
Manuel Rico.

Manuel Rico es licenciado en Cien-
cias de la Informacion por la Universi-
dad Complutense en la especialidad de

Globalizaciéon y medios de comunicacion

Periodismo. Su trayectoria
profesional se ha desarrollado
en el ambito de la actividad
institucional de la Comuni-
dad de Madrid y de Radiote-
levision Espanola. Fue dipu-
tado constituyente de la
Asamblea de Madrid, direc-
tor de servicios culturales en
el Ayuntamiento de Madrid,
director del gabinete de la
Consejeria de Educacion y
Cultura de la Comunidad de
Madrid, coordinador técnico
del grupo parlamentario so-
cialista en la Asamblea de
Madrid. Como podemos ob-
servar, un compafiero, un
colega.

Es, ademas, poeta, narrador y critico
literario. Autor de una veintena de libros
de poesia, novela, ensayo y ediciones
criticas. Ha colaborado en varios diarios
y desde 1997 ejerce la critica literaria en
el suplemento “Babelia” de El Pais.
Colabora asiduamente en revistas espe-
cializadas y ha ganado, entre otros mu-
chos, os lo aseguro, los premios Hispa-
noamericano de Poesia Juan Ramon
Jiménez y Andalucia de Novela 2002.

Actualmente, y ademas de todo esto,
es director del gabinete del Instituto
Cervantes. Como saben, instituciéon que
trata de llevar lo espafiol de Espafia a
todos los lugares del mundo.

No voy a extenderme mads en ese cu-
rriculum, yo creo que tiene mas que
suficiente peso para avalar la personali-
dad y los conocimientos de Manuel Ri-
co.

Y antes de darle la palabra si que
quiero agradecer a los dos ponentes la
generosidad que tienen para expresarnos
a todos nosotros sus conocimientos; que
a buen seguro nos va a servir para saber
mas y mejor del medio en el que nos
desenvolvemos. Porque funcion de la
Asociacion de Ex Parlamentarios y fun-
cion también del Consejo es ahondar y
profundizar en los estudios para después
transmitir ellos a la sociedad y, en defi-
nitiva, en beneficio de todos. Manuel,
cuando quieras tienes la palabra.
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“Cultura, globalizacion y medios de comunicacion”

Muchas gracias al Consejo Asesor de
Radiotelevision Espafiola en la Comuni-
dad de Aragdn -o en el Reino de Ara-
gon-. Y muchas gracias a la Asociacion
de Ex Parlamentarios de las Cortes de
Arag6n por haberme invitado a impartir
esta conferencia, y gracias a Carlos por
la exposicion que ha hecho (llena de
generosidad, evidentemente).

Yo voy a hacer un recorrido por lo
que pienso que es como se esta viviendo
la globalizacion en el campo de la cultu-
ra, y voy a hacer una referencia espe-
cialmente a la experiencia de una radio-
television publica como Radiotelevision
Espafiola. Y lo cerraré con una experien-
cia que tiene mucho que ver con la glo-
balizacion, que es la experiencia del
Instituto Cervantes, puesto que esta pre-
sente en los cinco continentes y es un
exponente claro de como se esta difun-
diendo la cultura y la lengua espaiola en
el mundo, compitiendo con esa gran
lengua de comunicacién internacional
que es el inglés.

Al final, si es posible, haré una breve
demostracion sobre todo en vivo de lo
que, digamos, es la experiencia nueva
del Instituto Cervantes en el ultimo
tiempo, que es Cervantes TV. Una breve
demostraciéon; muy breve, porque pue-
den acceder a Cervantes TV a través de
Internet en cualquier momento.

La globalizacion en
Television Espafiola

El director de cine
Jean-Luc Godard afirma-
ba en su trabajo El arte
del video: “La tinica rea-
lidad que hay en las noti-
cias de television es, en
general, la desgracia.
Creo que no hay noticias
de television en ningun
pais del mundo que no
sean accidentes de avio-
nes, de trenes, muertes,
asesinatos politicos..., en
fin, cosas asi. El noticia-
rio de television no fil-
mara jamas que hoy ha
nacido una amapola en

Manuel Rico

casa de la sefiora X y que fue un mo-
mento realmente feliz. La television no
se interesa por la felicidad; el cine si se
interesa. Creo que es por eso por lo que
se mantiene”.

Tal afirmacion de Godard responde a
una vision arcaica de la comunicacion a
través de la television y de sus capacida-
des como medio de comunicacion. Se
corresponde mas con la realidad del
siglo XX que con la del mundo globali-
zado del siglo XXI. Entonces, se pre-
guntaran ustedes que por qué lo cito. Por
una razén muy sencilla: porque no se
trata de una opinion aislada sino porque
el pensamiento que Godard expone en
este trabajo es compartido por una parte
importantisima de la opiniéon publica;
también por una parte no desdefiable de
nuestra intelectualidad, de lo que en
términos genéricos llamamos “mundo
de la cultura”.

Es decir, hay una extrafia convencion
en virtud de la cual el cine estd mas vin-
culado con el arte, con la “alta cultura”
entre comillas, y los medios de comuni-
cacion de masas, tanto la television co-
mo la radio, y ahora Internet, han venido
a corromperlo, a desvirtuar sus valores.

Tenemos la tentacion de mirar hacia
el pasado y valorarlo como el mejor de
los mundos posibles, y de contemplar el
futuro con una no desdefiable carga de

Manuel Rico iniciando su intervencion

Globalizaciéon y medios de comunicacion

incertidumbre. Sin embargo, creo que si
algo ha puesto de relieve la década esca-
sa que llevamos del nuevo siglo, con la
globalizacion de las relaciones economi-
cas, con la explosion de las nuevas tec-
nologias y sus efectos sobre la comuni-
cacion y sobre el mundo audiovisual, es
que no hay verdades inamovibles. Y que
la globalizacion (con el uso de Internet,
con la interrelacién entre Internet, tele-
vision, radio, cultura escrita, musica y
artes plasticas a la que ha hecho referen-
cia antes en varias ocasiones Luis Carlos
Ramirez) ha abierto nuevos horizontes.
Yo diria que ha abierto horizontes in-
abarcables.

Es cierto que ha tenido algunos efec-
tos negativos para la cultura en lengua
no inglesa — me refiero a la globaliza-
cion-, dada la presencia casi abrumadora
de la cultura anglosajona en los conteni-
dos procedentes sobre todo de Estados
Unidos. También debido a que desde
sus inicios la Red evoluciond bajo el
predominio del idioma inglés.

Efectos positivos de la gobalizacion

Pero ésa no es toda la verdad, pese a
su vocacion colonizadora: la globaliza-
cioén también ha tenido efectos enorme-
mente positivos para las culturas minori-
tarias, para la cultura en lengua espafiola
y en las otras lenguas cooficiales de
Espaiia. ;Por qué? Pues por
la sencilla razén de que el
ciberespacio, el mundo vir-
tual es también un territorio
a través del cual circulan
también los contenidos cul-
turales minoritarios. Un
lugar en el que entran en
competencia con las cultu-
ras hegemonicas, se defien-
den, captan nuevos publicos
y se dan a conocer a un vo-
lumen de espectadores, lec-
tores u oyentes impensable
hace s6lo una década.

Luego mostraré, por ejem-
plo, la entrada de un docu-
mental sobre Calaceite que
tenemos colgado, que esta
en la television a la carta
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de Cervantes TV, que estd vién-
dose en todo el mundo. Se llama
“Tinta y piedra”, y es sobre la
experiencia de José Donoso en
Calaceite. Bueno, pues eso era |
impensable hace unos afios. Es
decir, que permanentemente ciu-
dadanos de todo el mundo, desde
Shangai a Nueva York puedan
acceder a través de una television
por Internet a un documental que
habla de un pequefio pueblecito
de Aragén, es algo absolutamente
inédito.

Por tanto, frente al pesimismo
de Godard, creo que es mas ajus-
tado a la realidad apuntarse al
optimismo. Porque no se trata
solamente del optimismo de la
voluntad, que dirian los clasicos de la
izquierda, sino el de la logica, el de la
inteligencia, el de la claridad de ideas.
Si el video no matd a la estrella de la
radio, Internet no ha matado al video ni
ha matado a la television.

Tanto la radio como el video, que
hoy va en DVD, MP4, en el iPod, etcé-
tera, etcétera, como la television, no
s6lo no han muerto sino que se han vivi-
ficado y renovado; han ganado en nue-
vas formas de relacion con los usuarios,
con los oyentes, con los telespectadores;
se han modernizado en el mas profundo
sentido de la palabra.

Es decir, los nuevos medios de comu-
nicacion han metabolizado y rejuveneci-
do a los viejos, y hoy podemos decir que
el espacio que ocupan en el contexto de
la vida publica (también en la vida pri-
vada) ha ido creciendo en protagonismo.
Sobre todo en la Gltima década.

Por eso hablar de globalizacién, co-
municacion y cultura en vinculacién con
el contenido genérico de esta jornada es
hablar de una realidad compleja y diver-
sificada, de una realidad en permanente
transformacion. Hoy los ciudadanos
pueden acceder a la informacién en
tiempo real y hacerlo de manera partici-
pativa si asi lo desean. Los grupos de
comunicacion —yo lo vivi directamente
en Radiotelevision espafola casi en sus
comienzos; ahora ese proceso ha madu-
rado- han ido diversificando su oferta
mediante la implantacion y consolida-
ciéon de plataformas multimedia, cuyo
nexo de union o lugar de encuentro son
lo que hemos venido en denominar por-
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tales de Internet.

Con sdélo abrir una de esas ventanas
el ciudadano accede casi de manera si-
multanea a la radio, a la television, a la
informacién escrita y, a su vez, a la
combinacion de todos estos formatos,
también a formatos nuevos como el
blog. Y ademas lo hace desde cualquier
lugar del planeta, ya sea desde Australia,
ya lo sea desde Pekin o desde Nueva
York. Es decir, las formas y cauces de
acceso a la informacién se han modifi-
cado de manera radical respecto a la
realidad de finales del siglo XX —quien
dice, de ayer mismo-.

La prensa escrita

Igual cabe decir respecto a la prensa
escrita, no sdlo ocurre con la television
—lo planteaba antes también Luis Carlos
Ramirez-. Los portales de los diarios
tienen ventanas abiertas a la informa-
cion audiovisual, conexiones con los
medios del grupo al que cada periddico
pertenece, cauces de participacion con
los lectores y posibilidad de entrar en
los blog con comentarios, y materiales
audiovisuales en muchos casos del
maximo nivel de calidad.

Es decir, estamos a afios-luz de la
panoramica que sobre la television tra-
zaba Jean-Luc Godard en la cita con que
he iniciado esta intervencion. Y tenemos
que abordar el futuro sin complejos y de
manera abierta. Es obvio que el cometi-
do principal de los medios, especialmen-
te de la television, es la transmision de
informacion, y por supuesto la oferta de

entretenimiento para el
conjunto de los ciudada-
nos. También lo es que la
programacion cultural
ocupa un espacio limitado
en las parrillas, sobre todo
en las cadenas comercia-
les.

La cultura en la globali-
zacion

A veces la propia dinami-
ca interna de los profesio-
nales de television -
también de la radio-,
comprometidos a mante-
ner los niveles de audien-
cia, condicionados por la
competencia del resto de
las cadenas, tendian a descargar de con-
tenidos propiamente culturales los tra-
mos con un potencial de espectadores
mas que notable. (Es decir, lo que en
términos televisivos llamamos “prime
time”, y en términos radiofénicos las
“horas punta”.) Aunque a veces, por
razones de diversa indole, programas de
servicio publico y con un contenido
cultural significativos son la excepcion
que rompe y a la vez confirma la regla.

Pienso en determinados documenta-
les que algunas cadenas, sobre todo pi-
blicas, han emitido en ““prime time”, o
en programas como “El coro de la car-
cel”, de la etapa anterior de Radiotelevi-
sion espafiola. O también el programa
“Apostrofe”, un programa de libros que
en la television francesa llegd a situarse
en la cabeza de los programas mas vis-
tos en hora de maxima audiencia.

Esa tendencia, casi siempre amputa-
da por las guerras del share, no sélo es
minoritaria en el mundo de los medios
de comunicacién masivos, especialmen-
te los medios audiovisuales, sino que
casi es exclusivo de los medios publi-
cos. Porque so6lo medios, cadenas, e
incluso cadenas transnacionales de ca-
racter publico pueden aspirar a catalizar
las aspiraciones culturales de la socie-
dad: desde las mayoritarias y poco exi-
gentes hasta las vanguardistas, innova-
doras y, por ello, mayoritarias.

La culturay los medios

Ese es el primer axioma a considerar:
en la era de la globalizacion, la cultura
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es a los medios publicos, comenzando
por la radio y la television, como lo es la
cuenta de resultados y el reparto de be-
neficios a los medios de titularidad pri-
vada. La falta de interés comercial de
los programas culturales y el limitado
poder de captacion de audiencias de
éstos hace imprescindible la accién per-
manente de los medios publicos, de las
iniciativas sociales, de la accion de
agentes colectivos que gracias a los
avances tecnoldgicos hoy pueden acce-
der a soportes de comunicacion como el
que ofrece Internet.

Diria mas: la experiencia europea, tal
y como todos los estudios de la UER (de
la Union Europea de Radiodifusion) han
puesto de relieve nos dice, por ejemplo,
que la totalidad de los canales culturales
generalistas son gestionados e impulsa-
dos por operadores publicos (no ocurre
asi en Estados Unidos, por lo que luego
diré). Y algo parecido ocurre en Hispa-
noamérica. Por el contrario, los opera-
dores privados prefieren los canales
culturales tematicos; y, en el caso de los
canales supranacionales transeuropeos,
los Unicos canales culturales que exis-
ten, si exceptuamos Arte, son los de
matriz norteamericana, como Discovery
Channel, o National Geographic (a ellos
me referiré luego).

El segundo axioma es de qué con-
cepto de cultura partimos. Yo creo que
el mas acorde con la Modernidad es el
concepto humanista, desarrollado por la
[lustracion en la Europa del siglo XVIII,
y que se basa en la centralidad de la
actividad humana ligada a las artes, a la
musica y a las letras. Cierto que este
concepto pervive hoy en el con-
cepto actual de cultura de elite,
por oposicion a la llamada
“cultura popular”: mientras que
la cultura popular pertenece a la
gente corriente y es compartida
por la mayoria no elitista de la
poblacion, la alta cultura, la
cultura intelectual, queda redu-
cida a una minoria con un alto
nivel de formacion.

A la alta cultura cabria ads-
cribir la dpera, el arte historico,
la musica clasica, el teatro tradi-
cional, el cine de autor experi-
mental. Es decir, productos que
requieren un alto grado de edu-
cacion para ser entendidos, apre-

hendidos y disfrutados. En cambio, la
cultura popular incluye diversas formas
de comunicacion cultural, incluyendo
los periodicos, la television, la publici-
dad, los tebeos, las telenovelas, la musi-
ca pop, la radio, las novelas baratas, las
peliculas, etcétera, mucho mas intuiti-
vas y asequibles en su aprehension.

Cuando hablo de “cultura, comunica-
cion y globalizacion”, lo hago partiendo
de la base de que la cultura hay que con-
templarla con una mirada amplia, diver-
sificada, teniendo en cuenta que ésta
debe atender a los dos publicos: al elitis-
ta, por decirlo de algiin modo, y a los
sectores populares.

Dos preguntas previas

Mis reflexiones al preparar esta con-
ferencia no han podido sustraerse mas
alla de mi condicion de escritor y criti-
co, a mi experiencia como directivo de
Radiotelevision Espafiola entre 2004 y
2007, ni tampoco a mi actual condicion
de directivo del Instituto Cervantes. Por
eso me he hecho dos preguntas antes de
preparar la conferencia:

La primera: ;Qué elementos merecen
la pena ser destacados en cuanto a los
vinculos existentes entre informacion,
cultura y globalizacién de la actividad
comunicativa de Radiotelevision Espa-
fiola, por ejemplo?

La segunda: ;Cuales, por otro lado,
deberian destacarse en la labor de difu-
sion cultural y de la lengua espafiola del
Instituto Cervantes?, toda vez que uno
de los instrumentos puestos en marcha

Manuel Rico termind su intervencién con uan proyeccion

Globalizaciéon y medios de comunicacion

con todas las consecuencias es Cervan-
tes Television, una television por Inter-
net que se dirige a un mundo globaliza-
do.

La Ley de la Radio y la Television
de titularidad del Estado, de la que ya
hablasteis aqui, como nos han informa-
do antes, en la anterior ponencia, con-
templa la atencion y promocion de la
cultura como una de las labores esencia-
les de la radiotelevision publica en Es-
pafia, tanto de Radio Nacional como de
Television Espaiiola.

Funcién de servicio publico

El concepto “funcion de servicio
publico” aplicado a la television y a la
radio en el ambito de la UER plantea
unos medios de amplio espectro: televi-
siones y radios con diversos canales y
cadenas, con el fin de atender las necesi-
dades de amplios sectores sociales y de
dar respuesta a las demandas y exigen-
cias culturales de sectores minoritarios.

Eso se ha traducido en los tultimos
afios en una oferta diversificada, cade-
nas generalistas dirigidas a amplios pu-
blicos como La Uno, y una cadena espe-
cializada en ofertas mas especificas co-
mo la cultura, los problemas sociales, la
ecologia y el medio ambiente y los de-
portes minoritarios, como La 2. Tam-
bién dos canales tematicos, con un fuer-
te componente cultural, como puede ser
Canal Clasico, como puede ser Do-
cuTV, o canales que hacen referencia al
mundo infantil, como Clan Television.

No obstante me parece imprescindi-
ble mantener siempre en las
cadenas generalistas (y me
refiero a La Uno, por ejem-
plo) un elevado porcentaje de
programacion cultural, algo
que viene a reafirmarme en la
idea de que, aunque sélo fue-
ra por eso, si no existiera la
television publica habria que
inventarla.

Segun un estudio publicado
recientemente por dos profe-
sores sobre el volumen en la
presencia en cinco paises
europeos de la cultura en la
television, se constataba que
a diciembre de 2006 eran
cuarenta y nueve los canales
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culturales recibidos en las plataformas
multicanal lideres de esos paises en la
oferta de television en abierto. De ellos
solo el 14% eran canales culturales ge-
neralistas, pero habia algo en comun:
todos eran canales de titularidad publica.

Y por lo que se refiere al resto de los
canales culturales, mayoritariamente nos
encontramos con canales de tipo temati-
co, que generalmente limitan su progra-
macién a un Unico contenido cultural.
La titularidad de los canales tematicos
es sobre todo privada y europea, aunque
es significativa la presencia de canales
no europeos (un treinta por ciento
aproximadamente), siendo Arte, que es
un canal cultural, el inico canal cultural
de propiedad paneuropea, que tiene que
ver mas directamente con €sos consor-
cios a los que se hacia referencia antes
(en este caso, un consorcio en el que
participan las televisiones publicas) que
desbordan las fronteras de los estados
nacionales y a los que se referia Luis
Carlos Ramirez.

Mientras que las televisiones priva-
das, los grandes grupos de comunica-
cion de titularidad privada, superan las
fronteras y se unen y se alian y crean
grandes consorcios supranacionales, los
canales culturales, y especialmente los
canales publicos, en la medida en que
dependen de cada uno de los estados,
tienen mayores dificultades para crear
grandes consorcios transnacionales. Por
eso es fundamental en la era de la globa-
lizacién reforzar los vinculos, la coordi-
nacion, los 6rganos unitarios por encima
de los estados.

Internet

Pero en plena era digital no puede
dejarse de lado ni menospreciarse la
trascendencia de un nuevo medio como
Internet y de la television digital terres-
tre, asi como su potencial para la comu-
nicacion y la promocién cultural. ;Qué
desafio ponen ante nosotros esas dos
realidades tecnologicas? Aunque en los
altimos afios, con la tendencia a la con-
solidacion de la TDT (una consolidacion
mas lenta de lo que seria necesario) en
el horizonte 2010 del apagén analdgico
(o del encendido digital, que me decia
Carlos en la cafeteria), y con el creci-
miento del espacio que ocupan en los
estudios de audiencia de los canales

Pagina 12

tematicos, los contenidos culturales han
tenido una presencia significativa aun-
que en absoluto suficiente, el reto a
afrontar en el futuro es normalizar la
presencia de la cultura en el medio,
hacer de ella un componente transversal,
logrando que éstos, los contenidos cultu-
rales, impregnen el conjunto de las pa-
rrillas y que no estén recluidos en nichos
restringidos solo visitados por minorias.

Pero hasta que eso sea asi la oferta
cultural tendra su cauce en los canales
tematicos y en la television por Internet,
que representan vias alternativas para la
difusion de programas culturales, y cu-
yas potencialidades estdn en un minimo
desarrollo todavia. A través de la televi-
sion se puede hacer un ejercicio de pro-
mocioén cultural que abarque todos los
ambitos de la cultura: cine, literatura,
musica, artes escénicas y plasticas, junto
con otras areas como la ciencia, la tec-
nologia, la antropologia, el disefio o la
cocina de vanguardia.

No olvidemos que con Internet el
acceso a cualquier contenido es hoy tan
sencillo como contar con una conexion
segura y de banda ancha en la Red, y la
internacionalizacion de la difusion cul-
tural, con la transmisién de contenidos
televisivos, cobra una dimension extra-
ordinaria. Dicho de otro modo: una de
las grandes conquistas de la globaliza-
cion es que cualquier operador de televi-
sion puede llegar a casi todos los rinco-
nes del mundo siempre que haya la posi-
bilidad de conexion a través de Internet.

El Instituto Cervantes

Esa nueva posibilidad es la que ha
llevado al Instituto Cervantes —y termi-
naré mi intervencion haciendo referen-
cia al Cervantes- a apostar con firmeza
por una television a través de Internet.
(Qué razones nos han llevado a ello?

La primera es la actividad cultural
diaria que desarrolla el Instituto Cervan-
tes. Para orgullo nuestro, que maneja-
mos la lengua espafiola y formamos
parte de la cultura espafiola ¢ iberoame-
ricana, diré que el Cervantes esta situa-
do en cuarenta y un paises, con mas de
setenta centros, y desarrolla al afio cinco
mil actividades culturales; es decir,
veintitrés al dia. Hoy se estaran desarro-
llando en los Cervantes de todo el mun-
do veintitrés actividades con la cultura
en espaiiol y en las lenguas cooficiales
de Espafia como protagonista.

Eso hace del Instituto Cervantes una
verdadera factoria de contenidos cultu-
rales, que se desconocen en Espaia y
entre los hispanohablantes de todo el
mundo. ;Por qué no aprovechar sus si-
nergias? ;Por qué no explotarlos en toda
su dimension y hacer que se puedan ver
en todos los rincones del mundo?

La segunda es la necesidad de incor-
porar al Instituto Cervantes a la revolu-
cion que en los ultimos afios esta vivien-
do Internet en torno a la demanda de
nuevos contenidos audiovisuales. Una y
otra confluyen en el objetivo de absor-
ber los contenidos generados por los
centros de toda nuestra red para su difu-
sion posterior entre los estudiantes de
espaiiol y entre aquellos ciudadanos y
usuarios interesados en la cultura espa-
fola e hispanoamericana en cualquier
lugar del mundo. En esencia, hemos
puesto en pie un instrumento del que ese
colectivo extendido por los cinco conti-
nentes no disponia: una television cultu-
ral en lengua castellana (y con espacios
para las lenguas cooficiales) con cober-
tura mundial y que emite las veinticua-
tro horas del dia.

Muchos se preguntan, dados los fines
y la razon de ser del Cervantes, si Cer-
vantes TV es una “television ladrillo”,
entre comillas, porque, como habla de
cultura, pues, se puede sospechar que es
una “television ladrillo” o una television
infumable. Pues no, nada mas alejado de
la realidad: tiene un aire periodistico, sin
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perder el rigor en la seleccion y el trata-
miento de los contenidos. Refleja la
actualidad generada por el Cervantes en
todo el mundo, pero también la de los
organismos publicos y privados espafio-
les e hispanoamericanos que tienen algo
que decir en el ambito de la cultura en
espaiol.

Citaré un ejemplo: el otro dia noso-
tros celebrabamos la reunion de directo-
res de este afio, la celebramos en Soria.
Pues, hablamos con el Ayuntamiento de
Soria y con la Fundaciéon CajaDuero y
planteamos que si tenian contenidos
audiovisuales de calidad nosotros se los
difundiamos a través de nuestra televi-
sion para todo el mundo. Porque mu-
chos productos audiovisuales... Seguro
que productos audiovisuales, generados
por Aragén Television no tanto pero si
por las instituciones aragonesas, se que-
dan en los cajones, o se distribuyen co-
mo regalo de Navidad a determinadas
personalidades cercanas a las institucio-
nes. Y sin embargo en muchas ocasio-
nes son sobre ciudades, sobre monu-
mentos, sobre comarcas, sobre activida-
des culturales de este territorio que po-
drian difundirse para todo el mundo a
través de Internet.

Pues eso es lo que intenta hacer el
Cervantes. Por ejemplo, en este caso de
Soria, un documental elaborado por los
alumnos y profesores del Instituto Anto-
nio Machado de Soria, en homenaje al
centenario de la presencia de Machado
en esa ciudad, pues, ahora estd emitién-
dose en Internet para todo el mundo,
pero estaba muerto de risa en un despa-
cho de la Fundacion CajaDuero.

Cervantes Television

(Qué hemos hecho desde que
el pasado mes de febrero comen-
zara la andadura Cervantes Tele-
vision? Lo primero, elaborar un
informativo audiovisual diario
llamado “Culturas”, que en él se
da noticia de la actualidad cultu-
ral espafiola e hispanoamericana.

En segundo lugar, ofrecer
entrevistas y reportajes culturales
de forma regular, combinandolos
con la emisiéon de documentales.
Y ahi he de resaltar que Cervan-
tes Television tiene una buena parte

de las entrevistas a los premios Cervan-
tes, a las que puede acceder cualquier
ciudadano.

Y esa labor se complementara en el
futuro con la elaboraciéon de un magacin
de caracter cultural que sea muy pareci-
do al “Informe Semanal” pero que sea
sobre actividades culturales que se des-
arrollan en Espafia o en centros del Cer-
vantes en el mundo, para que pueda
verse una vez a la semana por parte de
los ciudadanos.

Pensaran que el Instituto, dado el
alto grado de ambicion de Cervantes
TV, cuenta con toda una plantilla dedi-
cada a ese nuevo medio. Pues no: Cer-
vantes TV se basa en el trabajo combi-
nado de un grupo de periodistas jovenes
procedentes de la television, de un equi-
po de documentalistas y editores para
Internet y de un grupo de profesionales
procedentes del mundo audiovisual. Con
ello quiero decir que con la globaliza-
cién y con la incorporacion de las nue-
vas tecnologias se facilita también el
trabajo de produccion audiovisual, de la
emision de contenidos para todo el mun-
do globalizado a través de un medio
como Internet.

Y ya que hablamos de los desafios
de futuro creo que modestamente, como
ejemplo de fusion de los términos
“informacion”, “cultura” y “television”
en un mundo globalizado, Cervantes TV
estd ya innovando. ;Coémo? Pues, por
ejemplo, realizando presentaciones o
emisiones de documentales en directo
que pueden ser seguidos desde cualquier
lugar del planeta, y en un futuro casi
inmediato organizaremos debates a tra-
vés de la television del Cervantes en los

Una periodista entrevista a Manuel Rico
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que participen distintos contertulios
situados en distintas sedes del Instituto
Cervantes. Desde el Instituto Cervantes
en Madrid ya se han realizado transmi-
siones en directo de conciertos, como el
de la presentacion de la propia television
cervantina, con las actuaciones de artis-
tas (y cito ejemplos porque asi evito que
sea esto, mi intervencion, tenga el com-
ponente de ladrillo al que hacia referen-
cia antes) como Enrique Morente y Con-
cha Buika, como la presentacion del
ultimo disco de El Lebrijano, basado en
la obra de Garcia Marquez, o la presen-
tacion del Festival Internacional de Gui-
tarra de Cordoba.

De otro lado, y en paralelo, estamos
desarrollando la produccién descentrali-
zada de contenidos para permitir que
una amplia selecciéon de actividades
desarrolladas en los centros vea la luz a
través de Cervantes TV. El objetivo es
que la actividad cultural que se desarro-
1la en los centros del exterior se convier-
ta en el musculo esencial de la creacion
de contenidos culturales para la televi-
sion del Instituto, una television capaz
de competir en el mundo globalizado
con las televisiones por Internet en len-
gua inglesa y en otras lenguas que com-
piten directamente con la lengua espa-
nola.

Y, ademas, el uso de la videoconfe-
rencia aplicado a la television también
ha permitido —y eso no so6lo en el Cer-
vantes sino en otros ambitos- aumentar
la potencia del sistema al llevar a cabo
conexiones con los centros del Cervan-
tes en el mundo para retransmitir en-
cuentros 0 mantener entrevistas con
personajes de interés que posteriormente
se incluyen en los informativos
diarios del Instituto.

Pero Cervantes TV, tal y como
decia al principio al referirme a los
nuevos desafios de la television en
el campo de la cultura, forma parte
de una plataforma multimedia, del
portal del Instituto Cervantes. En
¢él, ademas de la ventana abierta a
la television, hay multiples accesos
a los distintos servicios educativos
y culturales del Instituto. Todo ello
constituye lo que denominamos
Centro Virtual Cervantes.
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Manuel Rico acompafiado de varios asistentes a la jornada visitando
los jardines de la Aljaferia

Reflexiones finales

Termino con un par de reflexiones.
La primera es que, pese al grado de de-
sarrollo que podemos advertir con sé6lo
visitar la pagina de Cervantes TV, se
trata de un proyecto que estd dando sus
primeros pasos, que estd consolidando-
se. Detectamos que su audiencia esta
experimentando un aumento sostenido
desde su lanzamiento y que, como nue-
vo medio de comunicacion cultural, esta
siendo conocido también a nivel interna-
cional gracias a la difusion desde los
centros e incrementandose el tiempo de
duracion de las visitas. Quien entra en la
pagina web o en el portal de Cervantes
entra después en el portal de television,
y cada vez entra en mas rincones y en
mas ofertas, porque tenemos una pro-
puesta de oferta de television a la carta.

Y la segunda es que esta despertando
un interés creciente en instituciones,
cadenas y operadores de television dedi-
cados a la cultura y a la educacion en
todo el mundo. Algunos ya se han diri-
gido al Instituto interesandose por sus
contenidos: en la actualidad el Cervan-
tes estd en contacto con el Canal 22 de
México; con Radiotelevision Esparfiola,
por supuesto; con la red organizada alre-
dedor de la television cultural iberoame-
ricana; con Aragén Television... Hay
que decir que el documental Orson We-
lles y Goya fue estrenado en la sede del
Instituto Cervantes y emitido a todo el
mundo. Es decir, teniamos conexiones
con todos los Cervantes, y nos comuni-
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caban que alli

estaban los
alumnos de
espaiol y
usuarios de los
institutos Cer-
vantes desde
Pekin hasta
Nueva  York
viendo c¢oémo

se estrenaba el
producto  de
Aragén Televi-
sion, que luego
se presentd en
la propia Expo;
que era un
documental
que se presen-
taba en primi-
cia.

Entonces, ése es un ejemplo de como
a través de Internet podemos canalizar
contenidos culturales compitiendo con
los grandes operadores privados y
abriendo paso a la cultura en la Red
frente a la hegemonia del inglés.

En definitiva, en el ultimo afio y me-
dio hemos ido desarrollando toda una
plataforma multimedia que ha implicado
la transformacion de los portales en In-
ternet para albergar la television. La
futura Radio Cervantes, que en la actua-
lidad funciona en pruebas, y para la que
ya se estan produciendo programas, y
otros sistemas de difusion como las des-
cargas mediante Podcast, cuyo lanza-
miento se llevara a cabo en breve como
inicio de una gran biblioteca sonora
alrededor de to-
das las activida-
des culturales del
Cervantes.

Como habran
podido compro-
bar, buena parte
de mi conferen-
cia se ha centra-
do en la labor del
Instituto Cervan-
tes. Era inevita-
ble, sobre todo
porque creo ne-
cesario vincular
teoria y practica,
y en un mundo
como el actual,
en el que todos

estamos aprendiendo cada dia nuevos
horizontes en la relacion dialéctica
“informacion”, “cultura” y
“globalizacion”, es bueno reflexionar a
la Iuz de la practica. Y la practica nos
dice que hoy en dia, si excluimos algu-
nas televisiones educativas y culturales
en Hispanoamérica, el Cervantes y su
television es el gran vehiculo de la in-
formacion cultural en castellano para
todo el mundo.

Es mas, no tardando mucho —hablo
de meses como maximo- podremos ser
testigos de un coloquio sobre la muerte
de Federico Garcia Lorca, o sobre su
asesinato, celebrado tras la proyeccion
de un documental y con la participacion
de personalidades como Ian Gibson o
Félix Grande, y visto en tiempo real en
todos los rincones del planeta gracias a
la television del Cervantes. Un debate
que contara con la aportacion, las pre-
guntas y las criticas de gentes de todo el
mundo, que podran expresarse en el
propio debate gracias al poderio de In-
ternet. Una muestra evidente de que la
globalizacion no es mala per se, que
puede ser utilizada como vehiculo de
cultura gracias al uso que hagamos de
ella quienes creemos de verdad en la
informacion objetiva y plural, en el pa-
pel de los medios a la hora de difundir
nuestros productos culturales, en la de-
mocracia, en la participacion de los es-
pectadores, de los lectores y de los
oyentes.

Muchas gracias.

Manuel Rico con varios participantes en la Jornada
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CARMEN SALAMANCA (Miembro del Consejo Asesor de Radio Television Espa-
fiola de la Comunidad de Madrid:)

Yo queria plantear dos cuestiones. Una primera, fundamentalmente a Manolo
Rico, y yo estoy de acuerdo con ¢l en que las televisiones generalistas, sobre todo las
publicas, deberian tener una presencia cultural importante. No parece que el camino
esté siendo ése, ni en Television Espafiola, ni en las televisiones autondmicas, sobre
todo las de mayor audiencia, como es La Uno o las televisiones autonomicas. Enton-
ces, no parece que el camino esté siendo ése, sino quiza todo lo contrario, porque las
televisiones publicas, en mi opinion, por desgracia, cada vez se parecen mas a las
televisiones privadas, en cuanto a emisiones de programas culturales.

Y una segunda reflexion, pero también queria ver un poco la opinion de toda la
mesa, es recordar que el sujeto del derecho a la informacion es el ciudadano. Eso
casi siempre se nos olvida. Parece que en el derecho a la informacion, el sujeto son
los medios de comunicacion. Y el sujeto de derecho a la informacion son los ciuda-

danos.

(Qué opindis de un Consejo Audiovisual? Habria que discutir mucho de quién
nombra ese Consejo Audiovisual: si son profesionales de prestigio, si son las Cortes,
si son las comunidades autonomas, si son asociaciones ciudadanas... Pero quiza, en
mi opinion, es un elemento primordial que existan esos consejos audiovisuales de
defensa del ciudadano. De defensa del consumidor.

(Como habria que elaborar eso? Si habria que elaborar una ley de prensa especi-
fica... Suena muy mal, pero a lo mejor tendriamos que abrir el debate.

MANUEL RICO: Si. Yo dejaria a
Luis Carlos la segunda parte, o bueno,
lo que yo me deje, t lo cubres.

Bien, yo, el tema cultural y las tele-
visiones publicas, y cdmo se van pare-
ciendo cada vez mas a las televisiones
privadas. Yo creo que hay un factor que
es clave, que es la financiacion. Es de-
cir, la televisiones publicas, en la medi-
da en que una parte de su financiacién
procede de la publicidad, pues se ven
obligadas a, digamos, entrar en la lucha
por la audiencia. Porque cuanto mas
audiencia, mas publicidad entra, y por
tanto, mas ingresos.

Y entonces, eso hace que si quieren
mantener un cierto nivel de audiencia,
pues tengan que emitir productos que
nunca seran, o, digamos, alcanzaran el
nivel de “television basura” que tienen
en determinados medios privados, y no
citaré nombres, pero claro, que tienen un
componente de entretenimiento mucho
mayor que componente cultural.

Yo creo que inevitablemente lo tie-
nen que hacer, porque si no dejan el
campo especifico del entretenimiento
solamente a las televisiones privadas, y
los informativos... Por ejemplo, para que
nos situemos: un programa como Infor-
me Semanal llega a muchos telespecta-
dores porque hay otros programas que
permiten un alto nivel de audiencia de
Television Espafiola. Entonces, es una

servidumbre que tienen las televisiones
publicas, que si quieren que en sus in-
formativos haya, digamos, una informa-
cion plural y veraz, condicionada por las
administraciones, y fundamentalmente
por los parlamentos, llegue, tienen que
mantener un cierto nivel de audiencia.

(Cual es la solucion? Yo creo que la
solucion la aporta la TDT. Que junto a
esa television generalista mantener ca-
nales tematicos. Por ejemplo ahora, Te-
levision Espafiola, con la TDT, va a
tener, junto al canal, digamos, clave, que
es La Primera, pues tendra La Dos, que
tiene mas programacion cultural. Pero
tiene el Canal 24 Horas, que emite infor-
macion, pero emite también programa-
cion cultural. Yo he visto algunos docu-
mentales en el Canal 24 Horas, y luego
tendra otros canales, no sé si es DocuTV
y Canal Clasico.

Entonces, esa es la forma, es decir:
diversificando la oferta y garantizando
que todos los publicos tengan... Es decir,
mi suegra, para decirlo en términos vul-
gares: a mi suegra le gusta ver Corazon,
corazon, y ese tipo de programas. {Me
refiero a los de La Uno, ;eh?! No los
programas Salsa Rosa que hay en otras
cadenas privadas. Pero si le gusta deter-
minados programas: Gente, o programas
que son del corazon pero estan tratados
de manera distinta. Pues para ese publi-
co como es mi suegra, la television pi-
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blica tiene que garantizar una oferta,
porque si no se va a ir a la privada. Y al
mismo tiempo, tenemos que garantizar
una oferta con un fuerte componente
cultural, a través de otras cadenas que
también dependan de la television publi-
ca. Y emitirlo para el exterior también.
Porque la globalizacion era el tema de
hoy.

LUIS CARLOS RAMIREZ:

Por ser esquematico: ¢Falta cultura
en las televisiones publicas? Sin duda,
falta cultura. Como faltan otros conteni-
dos de debate: documentales, entrevistas
en profundidad sobre lo que ocurre en
temas como éste, no solamente de la
globalizacion, del cambio climatico...
En fin, temas que interesan a la sociedad
y que parece que las televisiones publi-
cas estan dejando al margen por ese
seguidismo que comentabas y que co-
menta también Manolo Rico hacia las
televisiones privadas.

Yo no creo que sea menester y nece-
sario ese seguidismo en estos momen-
tos, y que es voluntad de las televisiones
publicas, de nuestra television publica,
de la que me sigo considerando parte
todavia, a pesar de ser ajeno en este mo-
mento, porque tenemos mucha respon-
sabilidad. Lo he dicho antes y lo he re-
petido hasta la saciedad, desgraciada-
mente: el poder de la television en los
ciudadanos —no tanto ya los jovenes,
que como he dicho, pasan al medio In-
ternet- es increible. Increible. La gente
mayor no lee perioddicos: ve television.
Y se forma sus criterios y sus opiniones
en base a esa television. Y el esquema-
tismo que estamos produciendo, aqui (y
en otros sitios, pero aqui con mayor
asiduidad) en la television es, a mi jui-
cio, a veces, bochornoso, vergonzoso y
preocupante. Y preocupante.

No hay contraste de opiniones, no
hay temas, como he dicho, de debate, de
opinidn, ni programas como existen en
la BBC. La BBC sigue siendo un mode-
lo para eso. Aqui hemos dejado, desgra-
ciadamente (y no estoy de acuerdo, por
una vez y sin que sirva de precedente)
con Manolo en que las televisiones de-
ben verse obligadas, por la publicidad, a
hacer una especie de seguidismo de las
publicas.
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ALFONSO SAENZ LORENZO: Yo quiero agradecer también a Manuel Rico su
extraordinaria intervencion. Y queria resaltar que ha habido una diferencia de tono
en las dos intervenciones. Porque efectivamente, Manuel Rico parece que es un poco
mas optimista en su diagndstico pues parece que a las nuevas tecnologias les conce-
de esa capacidad de pluralismo, de poder introducir muchos puntos de vista, de am-
pliar los horizontes, y lo ha ejemplarizado muy bien.

Y sin embargo, Luis Carlos Ramirez ha expuesto una visiéon un poco mas pesi-
mista, centrada en el redivivo ciudadano Kane, con la Fox y las grandes empresas
que terminan controlando toda la informacion, y que ahogan el pluralismo y ahogan
la iniciativa, y que pueden abocar a colocar la informacion en manos de cuatro o
cinco grandes y poderosos.

Bien, ante esa problematica, yo preguntaria a los dos: se esta hablando: ;La solu-
cion es exclusivamente unos medios de titularidad publica, independientes? Se ha
hablado aqui de que ahi hay un problema. Los medios de titularidad publica tienen
que competir. Lo habéis dicho. Y si no tienen que competir y no tienen que sacar
publicidad, son muy caros. /El Estado se puede permitir unos medios de titularidad
publica que no entren en el mercado? (Publicidad, etcétera). /Es el canon una solu-

cién?

Y a Manuel Rico: ;Sigue pensando que las tecnologias actuales, por si mismas,
proporcionan una garantia de pluralismo y de libertad, por encima de los grandes

monopolios?

LUIS CARLOS RAMIREZ: Rapida-
mente, te contesto, querido Alfonso: yo,
como Zapatero, quiero ser optimista, no
ahora, en tiempos de crisis también, sino
en general, y como mi amigo Manolo.
Pero desgraciadamente, no lo puedo ser
en este tema.

Por una razdn: el Instituto Cervantes,
que quiero, aprecio y apoyo hasta la
saciedad, estd en su derecho y en su
obligacion de hacer cultura y de difun-
dirla al mundo. Pero considero, desgra-
ciadamente (no voy a hablar de porcen-
tajes, porque no los sé) que es una mino-
ria la que accede a esos contenidos, des-
graciadamente.

Repito una vez mas: el 90% de los
ciudadanos sigue formando sus juicios
en base a la television, buena, mala, o
mediopensionista, que tenemos. Aqui, y
en cualquier sitio. Es mas: ahora, no
solamente acceden a los canales digita-
les, sino a la CNN en espafiol o a cual-
quier otro canal. Y desgraciadamente,
€s0s grupos, aunque no queramos dar-
nos cuenta, pueden manipular, y de
hecho, manipulan, a veces positiva, ne-
gativa o descaradamente desde el punto
de vista econdmico. El sefior Murdoch —
y que ponga este ejemplo aqui no es por
casualidad: no lo he puesto por casuali-
dad, el ejemplo- tiene sesenta periodicos
de todo el mundo y da una orden de que
sus acciones, o las de cualquier otra
empresa, van a caer o van a subir, y esa
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consigna se sigue en todos esos periodi-
cos y en todos esos medios. En la televi-
sion, en la Fox, en el Wall Street Jour-
nal, en el Sun... ;Y no nos enteramos de
que eso sea decidido asi!

(Lo positivo? Pues que hay ahora una
variedad ilimitada de medios, y de cade-
nas, y que cada uno va viendo en esas
cadenas las distintas interpretaciones de
la realidad, de la noticia o del tratamien-
to.

(El papel de los medios publicos?
Pues yo sigo pensando que es importan-
te. No esencial ya, porque en un mundo
tan globalizado y tan abierto y tan com-
petitivo, pues somos un medio mas.
(Qué somos, a pesar de lo que dice la
competencia privada, mucho mas plura-
les? No me queda ninguna duda. Consi-
dero que los medios publicos y las tele-
visiones publicas tienen su importancia,
su objetivo y su estrategia, sobre todo
aqui en Europa.

Y respecto al canon, yo sigo pensan-
do que es dificil de implantar aqui en
Espaiia todavia. Pero lo mismo que Za-
patero ha conseguido despolitizar defini-
tivamente la television publica espafiola,
pues se puede conseguir en el resto de
los paises.

MANUEL RICO: Yo creo que efec-
tivamente, el futuro puede verse de ma-
nera apocaliptica o de manera mas o

Coloquio

menos optimista (no excesivamente
optimista).

Yo creo que la Red, Internet, efecti-
vamente, avanza en la direccion que le
puedan interesar a los grandes grupos de
comunicacion, que tienen muchos me-
dios, y que intentan moverse, y se mue-
ven, por intereses econémicos y con un
modelo determinado de sociedad. Pero
al mismo tiempo, es igual que la im-
prenta: la imprenta se crea en determina-
do momento para dar cultura a las clases
ilustradas, y fundamentalmente para
publicar cosas que interesaban a aque-
llos que sabian leer y podian acceder a
ese medio, pero sin embargo, la impren-
ta sirvid luego para expandir ideas pro-
gresivas, ideas de libertad... Sirvido como
elemento de liberacion. Yo creo que
Internet ha servido, esta sirviendo para
eso Internet, y las nuevas tecnologias, en
general, estan siendo utilizadas por los
grandes consorcios o los grandes grupos
financieros, econdémicos o mediaticos,
para eso. Pero también en Internet se
vuelcan cantidad de contenidos que per-
miten movilizaciones antiglobalizacion.
Permiten conocimientos mucho mas
exhaustivos del cambio climatico, de los
peligros que afectan al medio ambien-
te... Si nosotros nos metemos en Google
y ponemos “poesia”, pues van a salir
multitud de portales, algunos con mu-
chisimas visitas, donde mucha gente que
antes hacia la poesia en su casa y con un
pequeiio grupo de amigos, que se reuni-
an en la cafeteria mas proxima; ahora se
divulga a través de la Red, y hay mu-
chos ciudadanos que hablan espafiol en
el otro extremo del mundo, que acceden
a paginas web de poetas actuales, tanto
poetas muy consolidados como jovenes
poetas.

Lo que quiero decir es que todo es
dialéctico, no es ni blanco ni negro, yo
creo que es un proceso en el que esta-
mos viviendo el movimiento. Cabe de
cara al futuro el que las iniciativas mas
progresistas, menos apegadas a un con-
cepto de la Red como el recipiente del
mercado, se pueden ir abriendo paso en
el futuro.

Por ejemplo el espafiol no es recono-
cido en el parlamento europeo como
idioma oficial. ;Y como se puede modi-
ficar? Actuando a través de Internet.
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ENRIQUE BERNAD: Quiero plantear el tema de los debates politicos de las Pesa también el corporativismo de los

o o o o . . . 9 r.
televisiones. Todas siguen el mismo modelo. periodistas, ;jeh? O sea, lo que deciais es
verdad: parece una masa gregaria que va

de cadena en cadena. Yo, por ejemplo, a
éste, hay uno de EI Mundo que yo ya no
sé si lo he visto en “Madrid opina”, que
es un debate que tenemos en Telema-
drid. Si, porque lo vi en “Madrid opina”
y luego lo vi en el Canal 24 Horas, jpero
una hora y media después! Yo no sé
co6mo lo hizo.

Quiza haya algunos aspectos formales que La Uno, la Television Espafiola, distin-
ta, haga que sean distintos. Pero en los dos aspectos que les voy a decir, tanto unas
como otras siguen absolutamente el mismo modelo: se repite. Primero: que los con-
tertulios son siempre periodistas. jEsto es algo tremendo! Porque los periodistas son
periodistas, y seguramente son muy sabios en su profesion, pero no tienen por qué
saberlo todo. ;Cual es la razon por la que ninguna television, o casi ninguna, deja
introducir a otros sectores de la sociedad, a esos debates, o muy pocos?

La segunda cuestion que se repite en todos los lugares, y que por lo tanto,
conforma un modelo (y por lo tanto, nos tenemos que olvidar de que la competencia
funciona realmente), es en el hecho de que podriamos contar con cuatro manos los
periodistas o los contertulios que estdn en todas las televisiones: diez, o veinte. Va-
mos a hablar de veinte. jSe repiten todos! Uno puede ir a una television de un color
politico, autonémica (la valenciana, la madrilefia), pero luego va a Tele 5, |y siguen
estando los mismos contertulios! Pero, jcuidado, esto es mas peligroso todavia! Va
uno a La Uno, a un programa en donde el formato puede ser a lo mejor distinto, jy
estan las mismas y los mismos! Entonces, ;qué pasa? ;Donde esta la competencia?

La ubicuidad. Claro, yo supongo que
saldria de la Ciudad de la Imagen de
Telemadrid, que esta alli, y se colaria en
Prado del Rey.

No, yo es que, efectivamente: en
todas las cadenas hay periodistas. Ahi
confluyen los intereses probablemente

(Se quiere competir 0 no? Yo creo que no se quiere competir aqui.

LUIS CARLOS RAMIREZ: Es que
ha tocado una fibra sensible... Yo, pi-
blicamente, no me cuesta ningln trabajo
entonar el mea culpa vergonzoso y bo-
chornoso por el protagonismo de los
periodistas, sobre todo en las tertulias.
En ese fenémeno que iniciamos en la
radio y que yo predije modestamente
que se iba a trasladar a la television,
algunos decian que estaba loco, y fijate
ta lo que ha ocurrido. Es absolutamente
verdad y real el programa que has des-
crito, vergonzosamente.

Los periodistas somos atrevidos,
temerarios, pero evidentemente no tene-
mos la capacidad de conocimiento ni de
ilustracion como para hablar lo mismo
de genética que de Umberto Eco o que
el ultimo avance tecnoldgico de la NA-
SA. Tenemos que ser moderados y cau-
tos. Pero, desgraciadamente, es la moda
que hay. Tenemos parte de culpa, pero
no toda, porque quienes contratan, des-
piden y hacen las parrillas son los due-
fios y los editores de esos medios de
comunicacion.

Vergonzoso, una vez, mas que la
television publica haga seguidismo de
eso, porque puede modificarla. Pues,
como tu sugieres, en lugar de tener a los
veinte —que no son mas- colegas, ami-
g0s y compaiieros rotando por las televi-
siones, porque se cree que generan au-
diencia... {Si el morbo estd garantizado!
Es decir: ti pones debate e insulto, mas
el componente erotico-sexual, mas la
violencia en una television y mafiana

tienes asegurada la tertulia del café, la
tertulia del trabajo y la tertulia de la ta-
berna. Es asi -incluidas nuestras madres
o nuestros familiares mas directos que
ven esa television-. Desgraciadamente,
es asi y se programa asi.

Discrepo puntualmente con una co-
sa. O sea, la pluralidad o la libertad de
mercado no es que mejore contenidos;
evidentemente que no. No, porque hay
una uniformidad preocupante. Pero si
matiza y puntualiza la veracidad de las
informaciones: cuando ti tienes una
pluralidad de televisiones y de medios
de comunicacion la gente, y sobre todo
los editores y los periodistas, se tienta la
ropa cuando en una noticia politica, cul-
tural, educativa o lo que sea va a mentir
al dia siguiente. Aun asi, hay titulares
tan atrevidos en los medios que... Hoy,
sin ir mas lejos: si quieres sacamos los
periddicos y comparamos los tres mayo-
res. Bueno, ésa es una realidad.

(Calidad? Pues, hablando en gene-
ral, y rapido: que ha perdido calidad lo
dice —se me olvidaba haberlo constatado
publicamente- la ultima encuesta del
CIS; dice no solamente las cuestiones
politicas, sino que el 75% de los ciuda-
danos, de los espafioles, cree que la tele-
vision no es de calidad. Por algo serd. Y
sobre todo lo atribuyen a la escasa varie-
dad de las parrillas en las cadenas. jLo
que estaba diciendo! Es decir, jsi es que
hay una homogeneidad calcada!

MANUEL RICO: No, yo creo que
has contestado bien. Yo creo que ahi
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del grupo mediatico que lleva ese medio
pero también los intereses del periodista
que dirige el programa. Y entonces,
bueno, pues, confluyen ambas cosas.
Entonces yo creo que es inevitable que
se produzca asi, al menos en el corto
plazo. Yo creo que ahi, a veces, en los
debates, haria falta algun filésofo;
harian falta representantes de los parti-
dos politicos...

LUIS CARLOS RAMIREZ: Pero,
obviamente —perdon, Manolo- los perio-
dicos y las televisiones no son el parla-
mento como para...

MANUEL RICO: ;jNo, no, claro,
no! Pero me refiero a que pontifican. Yo
veo a periodistas que es que estan tan
absolutamente seguros de lo que dicen,
descalifican las politicas, jsin datos!
Porque ti has traido antes datos para
hablarnos de la globalizacion; pero yo
he visto a periodistas que hablan dicien-
do mentiras y utilizan datos sin tenerlos
en la mano. |Y se quedan mas anchos
que largos! ;Y no hay nadie que pueda
recurrir a eso!

LUIS CARLOS RAMIREZ: Llegue-
mos a una propuesta transaccional, que
diria José¢ Félix, y...

ENRIQUE BERNAD: jPoetas, poe-
tas a las tertulias!

LUIS CARLOS RAMIREZ: Esta-
mos de acuerdo. Menos periodistas y
menos politicos en las tertulias, mas
cientificos, ,mas intelectuales, incluso
mas poetas.

MANUEL RICO: Vale, eso esta
bien.
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FRANCISCO HERNANDEZ: Hola. El otro dia me 1lamé la atencion un articulo
de Javier Marias que denunciaba una cierta tendencia de los medios a la exageracion
y a meter miedo. La pregunta es que si la competencia en la informacion, cuando
tenemos tanta informacion disponible, no esta provocando una distorsion de la reali-

LUIS CARLOS RAMIREZ: Distor-
sion no, pero es otra absoluta realidad.
Dicen los politicos: si es que los ciuda-
danos saben mucho y ya no se les puede
engafiar. jNos ha jodido —con perdén-,
desde la época de Socrates! ;O es que
vamos aqui a descubrir la ciencia infusa
de los ciudadanos? Pues, si somos quie-
nes tenemos el sentido comun.

Es verdad: hoy dia —y ahora iba a
decir lo que antes estaba preparando
Carlos- hay tal cimulo de informacion,
tan variada, tan amplia (sobre todo en
prensa escrita, que es la mas amplia):
tantos suplementos, bien hechos; tantas
publicaciones... Incluso un peridédico
diario, o los de los fines de semana. jEs
que es imposible digerir esa cantidad
abundantisima de informacion, buena.
No solamente las paginas a las que va-
mos diariamente de la politica, a la eco-
nomia o los deportes; para leer, guardar,
asimilar e incluso utilizarla para nuestro
propio conocimiento e incluso educa-
cion. jEs que es imposible! Es decir, eso
es una entelequia para quienes maneja-

El pablico en la Sala Goya .En primer plano Andrés Esteba, Al-
fonso Saenz, Francisco Villagrasay José Luis Carlos Ramirez
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mos todos los dias los medios de comu-
nicacion.

A mi me gustaria que se acercasen
mucho mas ciudadanos, y sobre todo a
mi me importan y me preocupan los
jovenes, que dicen —y yo, en eso...- que
son la generacion mejor preparada, pero
de cultura tiene poca -yo lo siento mu-
cho, pero lo sigo manteniendo, ahora y
dentro de unos meses-. Que se acerquen
mas al conocimiento de la realidad, a
eso que se llama don de entendimiento,
capacidad y cultura.

Y en eso lanzo un reconocimiento
publico por un elemento nuevo en la
vida de los medios de comunicacion,
desde hace también unos diez afios: los
periddicos gratuitos. Muy bien hechos,
abiertos y cercanos a la realidad regional
y local, que se han distribuido a imagen
y semejanza de lo que ocurria sobre
todo en Bélgica (que fue la primera que
los sacd), en el Reino Unido, en cual-
quier otro sitio de Europa, han triunfado
aqui en Espafia. Y estan divulgando
informacion como nunca habia ocurrido,
y hay muchos lecto-
res que no tienen...
—0 que no quieren
gastarse un euro en
un periddico-, y que
en cambio recogen
el periodico gratuito,
sobre todo en las
ciudades medianas y
grandes, que es don-
de se hacen. Lanzo
una baza y un reco-
nocimiento por
ellos, porque estan
haciendo que se di-
vulgue informacion,
muy bien hecha —a

mi juicio-; muy
bien hecha. Y muy
bien estructurada y

clara, con ese —lo que diria un amigo
mio- “arrevistamiento”, es decir, con
infografia, etcétera, que se lee... Textos
cortos, etcétera.

Y no es una casualidad: los mayores
indices de distribucion de lectura y de
tirada en este pais, como en otros mu-
chos, los tienen los periddicos gratuitos.
No sé si ustedes saben: ahora mismo, El
Pais es el periodico de mayor tirada.
Cuatrocientos cincuenta mil ejemplares,
que ha bajado un poco. EI Mundo es el
segundo, con cien mil menos: trescien-
tos cincuenta mil (o trescientos treinta
mil, para ser exactos).

Los periddicos gratuitos, /saben
ustedes cuantos tienen? El afio pasado,
en 2007, tenian un millon cien mil el
periddico 20 minutos. 20 minutos, que
es el de mayor tirada. El segundo, Qué
(ahora 20 minutos tiene ochocientos
quince mil, las ultimas cifras, a pesar de
que han perdido globalmente setecientos
mil ejemplares)... El segundo es Qué,
con setecientos veinticuatro mil; el ter-
cero es Metro y el cuarto es ADN. Todos
superan los ochocientos mil: estan entre
los novecientos mil y los ochocientos
mil ejemplares de lectura. A mi me pa-
rece que es importante y que es contri-
buir a la divulgacion y a la lectura de
mucha gente.
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.PILAR DE LA VEGA: Un complemento a lo anterior: los alumnos leen mucho
los periddicos gratuitos, ;eh? Los periodicos gratuitos, los alumnos, los adolescen-
tes. Los alumnos de diecisiete y dieciocho afios, dieciséis, leen los gratuitos, no los
otros, ;eh? Es decir. Porque se han introducido muy bien en los centros educativos:
estan en las entradas y los leen los alumnos. Esto, como complemento a lo que plan-
teabas.

La cuestion que yo queria plantear es la siguiente: continuando lo que plan-
teaba Enrique, las televisiones autonémicas han hecho lo mismo que las televisiones
nacionales y también hacen este modelo de tertulias politico-mediaticas, e incluso
los periodistas hacen ya tournée por los territorios, jeh? A Aragdn vienen los perio-
distas de Madrid a hablar de Aragon, y bueno, pues saben lo que saben, con lo cual
todavia afiadimos mas el complemento.

Pero yo lo que queria plantear es que de la misma forma que, bueno, ya han
pasado veinticinco afios y hemos construido un modelo autonémico en este pais;
modelo de administracién que, bueno, yo creo que ha copiado y malcopiado la Ad-
ministracion del Estado, con lo cual habria que plantear mucho cémo se ha produci-
do esa copia y los modelos clientelares que se han producido en esta Administracion
autonomica (en la nuestra y en casi todas).

Yo pregunto: ;Las televisiones autonémicas han hecho lo mismo? ;Han
malcopiado la Administracion del Estado? ;O también, como ha pasado con la Ad-
ministracion autonémica, todavia son mas clientelares y mas sectarias que pueda ser
en estos momentos, afortunadamente, la television nacional?

LUIS CARLOS RAMIREZ: Ya lo
he dicho antes: que la gran asignatura a
partir de ahora de los medios publicos
en Espafia la tienen las televisiones au-
tonémicas. No voy a poner primero la
manipulacion -que es verdad-: pongo
primero los fondos. Es decir, tener un
presupuesto importante, importantisimo.

Yo no digo que no sean necesarias:
al contrario. Pero si que tengan mesura y
que sirvan a lo publico. Deberia ser mo-
tivo de reflexion y de reconvencion.

Lo mismo que la radiotelevision del
Estado, vergonzosamente, por circuns-
tancias -que antes lo hablabamos-, llegd
a deber en 2007 un billon doscientos mil
millones de pesetas, que se dice pronto.
iUn billon doscientos mil millones de
pesetas! Y que, cuando el Gobierno de
turno de Zapatero, que reconozco una
vez mas que hizo bien zanjando esa
monstruosidad en momentos de supera-
vit, bueno, pues ahora es momento de
ver si necesitamos tantos... -lo digo sin
acritud, pero es una realidad-, tantas
televisiones autonémicas como existen,
o con qué papel, con qué objetivos y con
qué mesura. Bueno.

(El modelo? Pues, evidentemente, es
un calco de lo que se hacia antes en la
television del Estado, y la radiotelevi-
sion del Estado. Yo lo siento en el alma,
porque fui defensor de la descentraliza-
cion de contenidos y de medios en la

radiotelevision publica, tanto en radio
como en television; creo que aposté por
la radio local y la television... Lo que
aqui le llamais, ;coémo se llama la televi-
sién de...?

La programacion que tenia Televi-
sion Espafiola se ha difuminado absolu-
tamente y ha dejado todo el terreno abo-
nado para las autonémicas y para las
privadas, en su caso. Pues yo creo que
eso también seria un motivo de reflexion
y de programacion también —si, progra-
macion-.

MANUEL RICO: Si, yo creo que las
televisiones autonémicas han malcopia-
do el modelo anterior a la ley nueva de
television, de lo que era Radiotelevision
Espaiiola. Es mas: yo creo que es nece-
saria una reforma de la Ley del Tercer
Canal, o no sé qué figura legal habria
que plantear, para que el criterio que se
ha establecido para la radiotelevision
espafiola de control democratico, de
eleccion de sus organos directivos y,
digamos, de defensa de la pluralidad
dentro de su programacion, como pro-
gramacion de servicio publico, se im-
plante en todas las autonomicas.

Porque, claro, se esta dando una si-
tuacion muy peculiar, y es que Radiote-
levision Espafiola es plural en todos los
ambitos, y luego ocurre que en funcion

Globalizaciéon y medios de comunicacion

del color politico del gobierno de turno
de cada comunidad auténoma esta con-
dicionada asi la television autondmica
correspondiente. ;Por qué? Porque se
rigen por leyes que son anteriores a la
Ley de la Radio y la Television de Titu-
laridad estatal, por la que se ha dado
cuerpo a la Corporacion Radiotelevision
Espafiola.

Pero yo le diria una cosita: que yo
creo que estamos pagando un pecado
original. El pecado original es que cuan-
do se inicia la construccion del Estado
autonomico, los presidentes autondmi-
cos incorporan un lema que lo recogen
de la publicidad. Es: “Ponga una televi-
sién en su vida”. Entonces, en todas las
comunidades autéonomas se plantea la
creacion de una television autondmica, y
ante esa demanda se crea la Ley del Ter-
cer Canal. Pero no hay un proceso me-
diante el cual Radiotelevision Espafiola
empiece a descentralizarse y, de acuerdo
con las comunidades autdbnomas, se bus-
caran formulas.

Antes hablabamos fuera de microfo-
no del caso de Extremadura, y yo me
parece que también es en el caso de As-
turias, pero en Extremadura se firmé6 un
convenio con el gobierno extremefio en
la época anterior de Radiotelevision
Espaifiola, cuando se estaba formulando
la nueva ley, en virtud del cual efectivos
locales, medios, de Television Espaiola
pasarian a la television autonomica,
Television Espafiola ayudaria en la for-
macion de los profesionales de la nueva
television autonomica, y habria siner-
gias entre ambas televisiones para aho-
rrar por ambas partes, y que no fuera
una pequefia réplica de lo que era Tele-
vision Espafiola en Extremadura.

Yo no sé eso si se ha materializado
al final (supongo que si se esta llevando
adelante), pero hubiera sido una buena
solucion. Ahora yo creo que lo que hay
que hacer es homogeneizar: si todas son
publicas, de servicio publico, y plurales,
pues todas tienen que ser publicas, de
servicio publico, y plurales. Porque cla-
ro, es razonable que digan desde deter-
minado sector politico: “No, yo me he
desarmado porque el gobierno ha renun-
ciado a manipular la television”. Pero
luego te encuentras que hay comunida-
des autébnomas que los gobiernos no
renuncian a manipular la television.
(Por qué? Porque tienen otro tipo de
figura legal.
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José Luis Carlos Ramirez, Carlos Peruga y Manuel Rico en el coloquio

CARLOS PERUGA VARELA: Yo,
por completar un poco el tema, que es
de gran interés, porque estdbamos
hablando de las libertades de expresion,
de la influencia de los periodistas, el
corporativismo, los partidos politicos...
Yo creo que hay una formula, que no es
la panacea, pero si que es una formula
interesante, y son los consejos de redac-
cion.

Pero también es verdad que eso no
cubre mas que una parcela; que luego
tienes -como decia Enrique Bernad-,
pues, luego tienes los coloquios, los
debates, no sé qué...

MANUEL RICO: Y la programa-
cion de entretenimiento, claro.

CARLOS PERUGA VARELA: Ahi
si que es dificil ponerle algin tipo de
medida de control. Pero si que al menos
—al menos- los consejos de redaccion yo
creo que son una buena solucion. Una
buena solucion. Consejos de redaccion
que deberian estar incluidos en las nor-
mativas, no solamente la normativa ge-
neral del Estado, sino en las normativas
de las distintas comunidades auténomas.

Porque es evidente que aqui se esta
palpando, y se denuncian, esas transgre-
siones que se vienen produciendo. Y no
solamente transgresiones, como decia
Luis Carlos Ramirez, pues, sobre el
horario infantil, sobre la violencia, sobre
el sexo...

Es mucho mas profundo: se esta
atentando, posiblemente, algo que para
mi es mas grave, a la mentalidad de las
personas, la publicidad subliminal esta
ahi presente en casi todos los progra-
mas. Y no culpo ni a unos ni a otros,
porque estd siendo utilizado por todos
en general. Y eso es algo sobre lo que
deberiamos reflexionar.

Yo creo que se han planteado aqui
temas, pues, que serian motivo de suce-
sivas reuniones, debates, etcétera. Se ha
planteado el tema del audiovisual, de los
consejos audiovisuales; se ha planteado
el tema de los corporativismos, se ha
planteado el tema de los prime time...

Se han planteado muchos temas
que, evidentemente, son los que ocupan
y preocupan a la radio y television; no
solo a la publica, sino a la publica, a la
privada e inclusive a todos los medios
modernos de comunicacion: desde Inter-
net (herramienta dificil de controlar, y
todos lo sabéis, que es muy dificil con-
trolar Internet) a los terminales telefoni-
cos, que cada dia son mas completos y
que ademas cada dia plantean nuevas
férmulas y nuevas formas de comunica-
cion.

Por tanto, tenemos todavia muchas
cuestiones por delante que debatir, que
discutir. Voy a cerrar ahora ya -porque
no hay mas palabras, jAh, perdon! Pues,
entonces, no he dicho nada, ;verdad?, y
Conchita Peral tiene la palabra.

CONSEJO ASESOR
DE RTVE EN ARAGON

CONCHITA PERAL:

Buenos dias, soy Conchita Peral,
miembro del Consejo Asesor de Radio-
television Espaiiola de Aragén. Yo que-
ria comentar que al hilo de lo que ha
dicho Enrique, que hoy por hoy, Enrique
estaba hablando de los contertulios. Sin
embargo nos dejamos una figura que hoy
por hoy —yo creo, en mi opinion- ha des-
aparecido, que es el moderador. Hoy el
moderador se ha convertido en un show-
man, y parece ser que cuanto mas se
salta, mas grita, mas se pone asi o asa,
pues, mas audiencia tiene. Entonces, yo
quiero recordar aqui a José Luis Balbin,
director del programa “La clave”, des-
aparecido ya, que ése para mi era lo que
es la figura del auténtico moderador, es
decir, mero espectador de la tertulia.

Y, simplemente, no era una pregunta;
simplemente queria expresar esta re-
flexion. Gracias.

Conchita Peral interviniendo
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